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In the study, it is designed to be useful and appropriate to benefit from the purchased items in the
Central District of Tokat. Proportional sampling method is interviewed with 384 views. By applying
the chi-square test to the data set, correlation with the highway was made. Statistically, it's pretty
affordable in price, from products purchased from education, age-related sales, to unfavorable prices.
What was reached in the study; discounts, vegetation, and what may be of importance to decision
makers.
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Calismada, Tokat Merkez Ilcede yasayan tiiketicilerin baharat tiiketimi, satin alma davranislari
tilketim gekilleri ve bunlar1 etkileyen faktdrlerin belirlenmesi amaglanmistir. Oransal 6rnekleme
yontemi kullanilarak 384 tiiketici ile gorisiilmiistiir. Veri setine ki-kare testi uygulanarak veriler
arasinda iligkilendirme yapilmustir. Istatistiksel olarak tiiketicilerin gelir, egitim, yas gruplar ile
baharat satin aldiklart yerler, satin alirken dikkat ettikleri yerler ve iiriinleri alirken dikkat ettikleri
Ozellikler arasinda anlamli iligkiler belirlenmistir. Calismada ulasilan sonuglarin; aragtirmacilar, bitki
saticilari, iireticiler ve karar vericiler i¢in 6nem tagiyacagi diistiniilmektedir.
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Giris

Baharat; cesitli bitkilerin tohum, c¢ekirdek, meyve,
cicek, kabuk, kok, yaprak gibi kisimlarinin biitiin halde
ve/veya parcalanmasi, kurutulmasi, 6giitiilmesi ile elde
edilen; gidalara renk, tat, koku ve lezzet verici olarak
katilan dogal bilesikler veya bunlarin karigimidir (Anonim,
2002). Baharatlar, gidalara az miktarda katilmalarina
ragmen, aroma ve lezzet degisiminde Onemli rol
oynamaktadir. Icerdikleri eterik yaglar ve alkoloidlerden
dolay1 bakterisit etkiye de sahiptirler.

Baharat olarak kabul edilen bitkiler Cizelge 1’de yer
almaktadir. Cizelge 1, 10.04.2013 tarih ve 28614 sayil
Resmi Gazete’de yayimlanan Tiirk Gida Kodeksi Baharat
Tebligi referans alinarak hazirlanmistir (Demirgivi ve ark.,
2016).

Tirkiye’de baharat (itri ve tibbi bitkiler dahil)
florasinda mevcut 650 tirden yaklasik 160’1 (%25)
Karadeniz Bolgesinde yetistigi sdylenmektedir. Ancak
deger ve miktarca en g¢ok ihracata konu olan iriinlerin
tiretimi ise Ege Bolgesi’nde yapildigi bilinmektedir.
Tiirkiye 6nemli kimyon, kekik ve defne ihracatgist oldugu
ifade edilmektedir. Tiirkiye diinya dis ticaret hacmi 25-30
bin ton olarak tahmin edilen kimyon {iretimi bazi yillar 17
bin tona erismekte bu da diinya iiretiminin %50’ sinden
fazlasini karsilamaktadir. Ayrica diinyada en fazla kekik
ihrac eden iilke Tiirkiye olup, Tiirkiye’den yilda yaklagik
12,2 bin ton kekik ihra¢ edilmekte ve 22,50 milyon
Amerikan Dolar gelir elde edilmektedir. Bir diger ihrag
potansiyeli yiiksek bitki defne olup diinya defne ihtiyacinin
%90’ min Tirkiye tarafindan karsilandig1 bildirilmektedir
Anonim, 2015).

Bu ¢aligmanin amaci, Tokat ili merkez ilgede yasayan
kisilerin  tiikettikleri baharat tiirlerini ve tiiketim
aligkanliklarin1 ortaya koymaktir. Ayrica arastirmanin
bolgesel bazda yapilmig olmasi ve literatiirde benzer
arastirmalara rastlanilmamis olmasi dolayisiyla ¢alismanin
0zglin bir degere sahip oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Materyal ve Yontem

Arastirma materyalini Tokat ili merkez ilgede se¢ilmis
kigiler ile yapilan anketlerden saglanan veri seti
olusturmaktadir.  Calismada  tliketicilerin  baharat
tiiketimini etkileyen faktorlerin belirlenmesi
amaclanmistir. Tokat merkez ilgede yasayan birey sayisi,
aragtirmanin  ana  popilasyonunu  olusturmaktadir.
Aragtirmanin alan ¢alismasinda hedef yore olarak kabul
edilen Tokat ili Merkez ilgenin 2017 yili verilerine gore
toplam niifusu 196 386 kisidir (Anonim, 2018). Bu
baglamda, tiiketici boyutunda ana kitlenin en iyi diizeyde
temsil edilecek Ornek sayisinin belirlenmesinde oransal
ornekleme yontemine kullanilarak 6rnek hacmi 384 olarak
hesaplanmistir. Ornege alinan tiiketiciler yas, gelir,
cinsiyet ve medeni durumlar gibi o6zellikler dikkate
alinarak tesadiifi olarak belirlenmistir.

Aragtirmanin temel amaci olan bireylerin baharat
tiketimine olan egilim ya da tercihlerini belirleme
amaciyla Tokat il merkezi ve ilgelerde bulunan aktarlarla
yliz ylize gorlisme yapilmis ve verilerin toplanmasi
saglanmustir. Boylelikle arastirma alanindaki tercih edilen
bitkiler hakkinda 6n bilgi toplanmis bireylere uygulanan
anket formu daha saglikli bir sekilde hazirlanmstir.

Veri seti, tesadiifi olarak secilen bireylerle birebir
goriismeler yoluyla seti elde edilmistir. Oransal olarak
verilen aragtirma sonuglarindan bazilarinin istatiksel olarak
anlamlilik diizeyini ortaya koymak amaciyla belirlenen
demografik ve ekonomik faktorlerle baharat tiiketimi
arasinda “ki-kare (Chi-Square-x?) testi” uygulanmustir.
Analizde kullanilan faktorler; gelir, yas ve egitim diizeyidir.

Ki-kare testi, gézlenen frekanslar ile beklenen frekanslar
arasindaki farkin istatistik olarak anlamli olup olmadig1
temeline dayamr. x? testinde, niteliksel olarak belirtilen
veriler kullanilir. Ayrica, Olglimle belirtilen siirekli
degiskenler belli bir dereceden az veya c¢ok olarak
nitelendirilerek Ki-kare testi uygulanabilir.

Ki-kare testi genellikle; iki veya daha ¢ok grup arasinda
fark olup olmadigmin veya iki degisken arasinda bag olup
olmadigmin belirlenmesi amaciyla kullamldigr gibi iki
orneklemin ayn1 kategoriler agisindan homojen olup
olmadiklarmin test edilmesi, gozlenen bir degiskenin
beklenen bir dagilma uygunlugu veya gozlenen iki
degiskenin ayn1 dagilima sahip olup olmadiginin
aragtiritlmasinda  kullanilmast yaninda varyansla ilgili
araliktahmini ve kontenjan katsayisinin hesabinda da
kullanildig: ifade edilmektedir (Hogg, ve ark., 1987).

Bu aragtirmada kalitatif iki degisken arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir iliski olup olmadiginin saptanmasi
amaciyla Ki-kare bagimsizlik testi kullanilmistir. Ho’da
iliskinin olmadigi, bagimsizligin oldugu; H1’de ise iliskinin
oldugu, bagimsizligin olmadig1 varsayilir.

Ho: iki degisken bagimsizdir (iliskinin olmadigr)

Hi: iki degisken birbirine bagimlidir (iliskinin oldugu)

Ki-kare istatistigini hesaplamak igin oOncelikle iki
nominal degiskenin beklenen degeri hesaplanmalidir.
Asagidaki formiilii kullanarak iki nominal degiskenin
beklenen degeri hesaplanabilir.

_ %5 04521 Oy
N

E;;

Burada;
E; ;= Beklenen deger

C

O, =i.ci sutun toplami
k=1

Oy =k.c1 satir toplami
k-1
N= Toplam say1

Gozlenen ve beklenen frekanslarin farkliliklarina dayali
olarak hesaplanan x? degerleri toplanarak test istatistigini
olusturacak x2bulunur. O=gézlenen frekans, E= beklenen
frekans olduguna gore ki-kare bagimsizlik testi (x?)esitligi
asagidaki sekilde yazilabilir.

Burada;
xf = x? bagimsizlik testi
0;j = Degiskenlerin giozlenen degeri
E; j = Degiskenlerin beklenen degeri
Serbestlik derecesi; DF=(r-1)(c-1) seklinde hesaplanur.

862



Kaplan and Giirler | Turkish Journal of Agriculture - Food Science and Technology, 10(5): 861-870, 2022

Burada r=satir say1s1 ve c=siitiin sayisin1 gostermektedir.
Hipotez: x? > xZ,, saglamyorsa Ho reddedilir.

Caligmada anket sonuclarinin degerlendirilmesinde ise
IBM SPSS Statistics 22 paket programindan yararlanilmistir.

Arastirma Bulgular

Tiiketicilerin Genel Ozellikleri

Calismada, ilk olarak 6rnege giren tiiketicilerin sosyo-
demografik  Ozellikleri  verilmistir. S6z  konusu
tiiketicilerden erkek ve kadm Ogeler homojen olarak
dagitilmigtir. Béylece 192 kadin, ayni sayida erkek tiiketici
ile anket caligmasi yapilmstir. Erkek ve kadin toplaminin
%681 evlidir. Ortalama aile biiyiikliigii 3,87 kisidir. Yas
dagilimlar1 degerlendirildiginde, %29 ile en biiyiik pay1
21-30 yas araligindaki tiiketicilerin aldig1 goriilmektedir.
Tiiketicilerin %26’s1 ortaokul mezunu iken okuryazar
olanlarin orani %8 olarak belirlenmistir (Cizelge 2).

Calismaya konu olan tiiketicilerin ortalama aylik
gelirleri, aylik harcamalar1 ve aylik gida harcamalar1 3

gruptakilerin (diisiik) ortalama aylik gelirleri 1.749 TL’ye
kadar olan aralikta, ortalama aylik harcamasi1 1.127,24 TL
ve ortalama aylik gida harcamasi ise 477 TL’dir. Bu
araliktaki tiiketicilerin daha ¢ok is¢i grubunda ya da emekli
olduklart belirlenmigtir. II. grup (orta) tiiketicilerin
ortalama aylik gelirleri 1.750 — 3.499 araliginda olup
%35’1lik kism1 kapsamakta ve bu gruptakiler de 6gretmen,
kamu ve 6zel sektor ¢alisanlaridir. Yine bu gruptakilerin
ortalama aylik harcamalar1 1.879,25 TL ve ortalama aylik
gida harcamalar1 632,22 TL’dir. Ortalama aylik gelirleri
3.500 ve iizeri olan %27’lik pay tutan III. grup (yliksek)
tiiketicilerin ortalama aylik harcamalar1 3.502,89 TL,
ortalama aylik gida harcamalar1 1.068,75TL’dir (Cizelge
3). S6z konusu gruptaki tiiketicilerin meslek gruplart ise
tacir ya da egitimli serbest meslek mensubudur. Aylik gida
icin harcamalarinin ne kadarini TAB alimina ayirdiklar
konusunda ise bir ayrim gozetmemektedirler. Bu
davranigin belirleyici nedeni; s6z konusu bitkilerin kiigiik
Olgekte alinmasi ve uzun siirede kullaniliyor olmasidir.
Ayni sekilde saticilarla yapilan goriismelerde tiiketicilerin
TAB’lar1 daha ¢ok gram olarak satin aldiklar1 belirtilmistir.

grupta incelenmistir. Tiiketicilerin  %38’1 yani L.
Cizelge 1. Baharat olarak siniflandirilan bitkiler
Table 1. Plants classified as spices

Baharat Adi Baharat Adi Baharat Adi Baharat Adi Baharat Adi
Ada gay1 Hindistan cevizi Nane Kakule Rezene
Anason Hintcevizi-Besbase Pul kirmizibiber Karabiber Safran
Ardig Isot Reyhan Karanfil Salep
Aspir ¢icegi Susam Kimyon Sogan Cemen otu-Buyotu
Beyazhiber-Akbiber Targin Kisnis Sumak Corek otu
Biberiye-Kusdili Yenibahar Dereotu Kirmizi karabiber Cortiik otu
Cedvar Kebabiye Sarimsak Kirmizibiber Defne yapragi
Cam fistig1 Kekik Sater Frenk kimyonu Vanilya
Hardal Kus tiziimi Tarhun Havlican Meyan kokii
Hashas tohumu Mercankosk Zerdegal Feslegen Mahlep
Maydanoz Melisa-Ogul otu Zencefil

Kaynak: Anonim, 2013. Tiirk Gida Kodeksi Baharat Tebligi (Teblig No: 2013/12).

Cizelge 2. Tiiketicilerin sosyo-demografik 6zellikleri
Table 2. Socio-demographic characteristics of consumers

Cinsiyet Frekans Yiizde
Erkek 192 50,00
Kadin 192 50,00
Toplam 384 100,00
Evli 263 68,49
Bekar 121 31,51
Toplam 384 100,00

Ortalama Aile Biiyiikligii -3.87 -Yas
<21 12 3,13
21-30 113 29,43
31-40 107 27,86
41-50 68 17,71
51-60 56 14,58
60< 28 7,29
Toplam 384 100,00
Ogrenim durumu

Okuryazar 31 8,07
ilkokul 50 13,02
Ortaokul 100 26,04
Lise 66 17,19
Lisans 98 25,52
Lisans uisti 39 10,16
Toplam 384 100,00
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Cizelge 3. Tiiketicilerin ortalama aylik gelir, genel harcama ve gida harcama dagilimlar
Table 3. Distribution of consumers' average monthly income, general expenditure and food expenditure

Gruplar Ortalama aylik gelir Ortalama aylik harcama Ortalama aylik gida harcama
Gelir araligi  F % F TL F TL
1.Grup (Diistik) <1749 145 37,7 145 1127,24 145 47724
2.Grup (Orta) 1750-3499 135 351 135 1879,25 135 63222
3.Grup (Yiiksek) 3500> 104 27,0 104 3502,89 104 1068,75
Toplam | 384 100.0 Genel ortalama 2035,02  Genel ortalama 691,92
Cizelge 4. Tiiketicilerin baharat olarak tiikettigi bitkiler (%)
Table 4. Plants consumed by consumers as spices (%)
Genel (384 kisi)
A B
Kirmizi pul biber 93,0 7,0
Nane 86,2 13,8
Karabiber 84,1 15,9
Sarimsak 78,9 21,1
Kekik 70,6 29,4
Corekotu 66,7 33,3
Kimyon 62,8 37,2
Tar¢in 57,0 43,0
Feslegen 50,8 49,2
Cemen 40,4 59,6
Biberiye 23,7 76,3
Defne 19,0 81,0
Not: (A: Tiiketenler, B: Tiikketmeyenler), *Birden fazla ik isaretlenmistir.
Cizelge 5. Tiiketicilerin gelir gruplarina gore baharat tiikketme egilimleri (%)
Table 5. Consumers' tendency to consume spices by income groups (%)
Diisiik Orta Yiiksek Genel
Baharat Olarak Kullanilan Bitkiler F=145 F=135 F=104 F=384
A B A B A B A B

Kirmizi pul biber 91,7 8,3 91,9 8,1 96,2 3,8 93,0 7,0
Nane 82,8 17,2 86,7 13,3 90,4 9,6 86,2 13,8
Karabiber 86,2 13,8 78,5 21,5 88,5 11,5 84,1 15,9
Sarimsak 69,7 30,3 83,0 17,0 86,5 13,5 78,9 21,1
Kekik 60,0 40,0 71,1 28,9 84,6 15,4 70,6 29,4
Corekotu 70,3 29,7 67,4 32,6 60,6 39,4 66,7 33,3
Kimyon 62,8 37,2 64,4 35,6 60,6 39,4 62,8 37,2
Tar¢in 51,7 48,3 54,8 45,2 67,3 32,7 57,0 43,0
Feslegen 52,4 47,6 53,3 46,7 45,2 54,8 50,8 49,2
Cemen 55,9 44,1 22,2 77,8 42,3 57,7 40,4 59,6
Biberiye 19,3 80,7 23,7 76,3 29,8 70,2 23,7 76,3
Defne 15,2 84,8 20,0 80,0 23,1 76,9 19,0 81,0

Not: (A: Kullananlar, B: Kullanmayanlar), *Birden fazla sik isaretlenmistir.

Izmir’de yapilan benzer bir arastirmada yas ortalamasi
38 olan tiiketicilerin %67’si evli ve yaklasik %47’si lisans
diizeyinde egitimli kisgilerden olustugu tespit edilmistir
(Dicle, 2010). Yine goriisiilen bireylerin aylik ortalama
gelirinin 1.760,2 lira oldugu ortaya ¢ikmustir. Rize ilinde
yapilan baharat tiiketim aliskanliklar1 ¢aligmasinda ankete
katilan ve yas ortalamasi 35 olan tiiketicilerin %18’1 erkek,
Kayseri ilindeki arastirmada erkeklerin oran1 %51 olarak
bulunmusgtur (Kilichan ve Calhan, 2015).

Tiiketicilerin Baharat Tiiketim Deseni

Baharat olarak kullanilan bitkiler Cizelge 4’de
verilmistir. Tiiketiciler en fazla kirmizi pul biberi (%93), en
az ise %19’luk oran ile defneyi titkketmektedirler (Cizelge 4).
Defnenin az tiiketiliyor olmasinin sebebi ise yemek
kiiltiirinden kaynaklandig1 sdylenebilir. Yani bitkilerin

tiiketilme orani ile o bdlgenin yemek kiiltiirii dogru orantilt
diyebiliriz.

Caligmanin bu kisminda bitkilerin tiiketilip tiikketilmeme
sebepleri, temin edilen yerler ve baharatlart satin alirken
dikkat edilen faktorler aragtirtlmistir. Bu ayrim yapilirken ise
ilk olarak 384 anket gelir gruplarma ayrilmis, sonrasinda
yine soz konusu 384 anket kendi igerisinde cinsiyet-yas-
egitim gibi gesitli simiflara ayrilip karsilastirmalar yapilarak
degerlendirilmistir.

Arastirma kapsamindaki tiiketicilerin baharat tiiketimi
konusundaki genel egilimleri Cizelge 5’de gosterilmistir.

Aragtirma kapsamindaki tiiketicilerin tamami baharat
tilkketiminde bulunduklarmi belirtmislerdir. Genel olarak
degerlendirildiginde, Tiirkiye’deki %25 kirmizi pul biber
kullamimina karsi, aragtirma yoresindeki tliketiciler bu
baharati en ¢ok %93 oran ile kullanmaktadir. Bunu sirasiyla;
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%86,2 ile nane, %84,1 ile karabiber ve %78,9 ile sarimsak
takip etmektedir. En az kullanilan baharat ise %23,7 ile
biberiye ve %19 ile defnedir. Gelir gruplari arasinda ise
baharatlar1 tiiketme egiliminde yiiksek gelir grubundaki
tiketicilerin daha fazla tiiketime sahip olduklarn
gorilmektedir.

Calismaya konu olan tiiketicilerin cinsiyet gruplarina
gore baharat tiikketimi Cizelge 6’da gosterilmistir. Erkeklerin
kadinlara gore %4,7’lik oranla fazla kullandiklart tek
baharat ¢emen bitkisidir. Kadinlarin erkeklerden az da olsa
baharat grubu bitkilerini daha fazla tiiketme nedenleri
arasinda kadinlarin bu bitkileri yemek yaparken tiikettikleri
ifade edilirken erkeklerin yemekleri sunum-tiiketme
asamasinda tatlandirma amagl kullandiklar1 sdylenebilir.

Baharat tiiketimi yas faktorii ile degerlendirildiginde,
sarimsak ve ¢emen baharatinin tiiketimi 30 yas ve istii
tilketiciler tarafindan daha fazla tiiketilmektedir. Bunun
nedeninin ise gen¢ niifusun sarimsagi kokusundan dolay1
daha az tiikettigi, yasl niifusun ise sarimsag1 yemeklere tat
katmasindan ¢ok, saglik amacl yedikleri sdylenebilir. Ayni
sekilde ¢orekotu ve kimyonun da yas araligr arttikca
tiiketiminin arttig1 Cizelge 7°de goriilmektedir. S6z konusu
baharatlarin, yas aralig1 arttik¢a tiiketiminin artmasinin en
onemli sebeplerinden bir tanesi saglik amacgli olmasi ifade
edilmigtir.

Baharat tiiketimi konusunda egitim durumlarina gore
bir ayrim yapildiginda gruplarin arasinda genel bir
benzerlik s6z konusudur. Cizelge 8’de, gruplar arasinda
degisiklik gosteren iki bitki, biberiye ve defnedir. Biberiye
daha c¢ok zayiflama amacgli tiiketilen tiim yemeklere,
salatalara farkli lezzet ve kokusuyla ¢esni katan 6nemli bir
bitki olmasina ragmen tiikketimi ¢ok fazla degildir. Bu
baglamda tiiketicilerin egitim diizeyinin yiikselmesiyle
birlikte biberiye tiiketimindeki artis tiiketicilerin bitkiler
hakkinda yeterli bilgiye sahip olduklariyla ac¢iklanabilir.
Ayni sekilde defne bitkisinin az tiiketilmesi, bdlgesel
taninmiglik oraninin da diisik olmasi yapilan aktar
gorlismeleriyle de desteklenmektedir. Egitim diizeyi ile
iliskilendirildiginde ise biberiye ile benzerlik gosterdigi
Cizelge 8’de gosterilmistir. Ankete katilan tiiketicilerin
%4,7’s1 (18 kisi) baharat grubundaki bitkilerin tamamim
tiikettiklerini, %85,3’1 ise bu bitkilerden en az bir veya
birkagini kullandigini belirtmislerdir. S6z konusu bitkilerin
tamamini  kullananlar 18 kisidir (%4,7). Baharat
grubundaki bitkileri tiikketme nedenleri arasinda birden
fazla neden oldugu belirlenmistir.

En yiiksek oran %78,9 ile gidalara lezzet katmasi
gelirken, %54,2’si saglikli ve faydali olmasi, %49,5’i
aligkanlik olmasi ve 9%?2,1°lik kiicik bir oran ise
kokularinin giizel olmasindan kaynakl tiikettiklerini ya da
kullandiklarini belirtmislerdir.

Cizelge 6. Tiiketicilerin cinsiyet gruplarina gore baharat tiiketme egilimleri (%)
Table 6. Consumers' tendency to consume spices by gender groups (%)

Kadin Erkek Genel
Baharat Olarak Kullanilan Bitkiler F=192 F=192 F=384
A B A B A B
Kirmizi pul biber 94,8 52 91,1 8,9 93,0 7,0
Nane 89,6 10,4 82,8 17,2 86,2 13,8
Karabiber 93,2 6,8 75,0 25,0 84,1 15,9
Sarimsak 81,3 18,8 76,6 23,4 78,9 21,1
Kekik 76,0 24,0 65,1 34,9 70,6 29,4
Corekotu 70,8 29,2 62,5 37,5 66,7 33,3
Kimyon 67,7 32,3 57,8 42,2 62,8 37,2
Tar¢in 71,4 28,6 427 57,3 57,0 43,0
Feslegen 63,5 36,5 38,0 62,0 50,8 49,2
Cemen 38,0 62,0 42,7 57,3 40,4 59,6
Biberiye 46,4 53,6 21,9 78,1 34,1 65,9
Defne 20,8 79,2 17,2 82,8 19,0 81,0
Not: (A: Kullananlar, B: Kullanmayanlar), *Birden fazla sik isaretlenmistir.
Cizelge 7. Tiiketicilerin yas gruplarina gore baharat tiiketme egilimleri (%)
Table 7. Consumers' tendency to consume spices by age groups (%)
30 yas alt1 30-50 yag aralig1 50 yas iistii Genel

Baharat Olarak Kullanilan Bitkiler F=112 F=183 F=89 F=384

A B A B A B A B
Kirmizi pul biber 88,4 11,6 94,5 55 95,5 4.5 93,0 7,0
Nane 78,6 21,4 89,1 10,9 89,9 10,1 86,2 13,8
Karabiber 85,7 14,3 81,4 18,6 87,6 12,4 84,1 15,9
Sarimsak 62,5 37,5 83,6 16,4 89,9 10,1 78,9 21,1
Kekik 63,4 36,6 79,2 20,8 61,8 38,2 70,6 29,4
Corekotu 58,0 42,0 63,4 36,6 84,3 15,7 66,7 33,3
Kimyon 54,5 45,5 60,7 39,3 77,5 22,5 62,8 37,2
Targin 65,2 34,8 59,6 40,4 41,6 58,4 57,0 43,0
Feslegen 54,5 45,5 53,6 46,4 40,4 59,6 50,8 49,2
Cemen 321 67,9 37,2 62,8 57,3 42,7 40,4 59,6
Biberiye 16,1 83,9 29,5 70,5 21,3 78,7 23,7 76,3
Defne 15,2 84,8 23,0 77,0 15,7 84,3 19,0 81,0

Not: (A: Kullananlar, B: Kullanmayanlar), *Birden fazla sik isaretlenmistir.
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Cizelge 8. Tiiketicilerin egitim durumuna gore baharat tiiketme egilimleri (%)
Table 8. The tendency of consumers to consume spices by education level (%)

Okuryazar-ilkokul Ortaokul-lise Lisans-lisansiistii Genel

Baharat Olarak Kullanilan Bitkiler F=81 F=166 F=137 F=384
A B A B A B A B

Kirmiz1 pul biber 98,8 1,2 87,3 12,7 96,4 3,6 930 7,0
Nane 91,4 8,6 83,7 16,3 86,1 13,9 86,2 138
Karabiber 87,7 12,3 77,7 22,3 89,8 10,2 84,1 159
Sarimsak 82,7 17,3 75,3 24,7 81,0 19,0 789 211
Kekik 71,6 28,4 62,0 38,0 80,3 19,7 706 29,4
Corekotu 84,0 16,0 64,5 35,5 59,1 40,9 66,7 33,3
Kimyon 64,2 35,8 66,3 33,7 58,4 41,6 62,8 37,2
Targin 45,7 54,3 59,6 40,4 60,6 39,4 57,0 430
Feslegen 444 55,6 54,2 45,8 50,4 49,6 50,8 49,2
Cemen 71,6 28,4 57,8 42,2 37,2 62,8 40,4 59,6
Biberiye 8,6 91,4 27,1 72,9 28,5 71,5 23,7 76,3
Defne 6,2 93,8 26,5 73,5 17,5 82,5 190 81,0

Not: (A: Kullananlar, B: Kullanmayanlar), *Birden fazla sik isaretlenmistir.

Cizelge 9. Tiiketicilerin baharatlar1 satin alirken dikkat ettikleri faktorler ve gelir diizeyi arasindaki iligki
Table 9. The relationship between the factors that consumers pay attention to when purchasing spices and their income level

Gelir Diizeyleri
Diisiik Orta Yiiksek Genel
Fiyat Dikkat etmeyen 100 113 87 300 . _ _
Dikkat eden 45 22 17 84 Ki- lﬁf - 11124?)7053': =2
Toplam 145 135 104 384 esern =4,
Dikkat etmeyen 97 107 53 257 . _ _
Marka Dikkat eden 48 28 51 17 Kihare = 21,252 BF =2
Toplam 145 135 104 384 esern =4,
Dikkat etmeyen 75 66 54 195 . _ _
Lezzet Dikkat eden 70 69 50 189 I<I-kare =029 DF =2
Toplam 145 135 104 384 & :
Dikkat etmeyen 80 55 36 171 . _ _
Renk-Kalite|  Dikkat eden 65 80 68 213 Ki-kare = 11,572 OF =2
Toplam 145 135 104 384 ceett = o

Cizelge 10. Tiiketicilerin baharatlar1 satin alirken dikkat ettikleri faktorler ve egitim diizeyi arasindaki iliski
Table 10. The relationship between the factors that consumers pay attention to when purchasing spices and their
education level

Egitim Diizeyleri
Okuryazar-ilkokul Ortaokul-Lise Lisans-Lisansiisti Genel
Fiyat Dikkat etmeyen 58 113 129 300 . _ _
Dikkat eden 23 53 8 gy Ki-kare=32444 DF =2
Toplam 81 166 137 3gq  F-degeri=0,000
Dikkat etmeyen 55 115 87 257 Ki- kare = 1,174
Marka Dikkat eden 26 51 50 127 DF=2
Toplam 81 166 137 384 P-degeri = 0,556
Dikkat etmeyen 44 87 64 195 Ki- kare = 1,488
Lezzet Dikkat eden 37 79 73 189 DF=2
Toplam 81 166 137 384 P-degeri = 0,475
Dikkat etmeyen 45 72 54 171 Ki- kare = 5,527
Renk-Kalite|  Dikkat eden 36 94 83 213 DF=2
Toplam 81 166 137 384 P-degeri = 0,063
*Birden fazla ik isaretlenmistir.
S6z konusu bitkileri baharat olarak tiiketmeme  Tiiketmeyen kisilerin %1°1 ise alerji yaptif1 icin

nedenleri arasinda ise en yiiksek oran %~86,2’sinin
aligkanlik ve tiiketim kiiltliriiniin  olmamasidir. Diger
tiketmeme nedenlerine bakildiginda ise 9%8,9’unun
yeterince bilgisinin olmadigini, %3,1’lik kismin ise pahali
oldugu igin  tiketmediklerini  ifade etmislerdir.

kullanmadiklarini belirtmislerdir.

Kayseri ilinde yapilan benzer bir arastirmada kisilerin
%85,4 linilin baharat1 “yemeklere lezzet katmak™ amaciyla
kullandiklar1 belirtilmistir (Kilichan ve Calhan, 2015).

Tiiketicilerin baharatlar1 satin alirken dikkat ettikleri
faktorlerin gelir diizeylerine gore dagilimi Cizelge 9°da
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verilmistir. Buna gore tiiketicilerin dikkat ettikleri en
onemli faktor %55,5’lik oran ile renk ve kalite olmustur.
Bunu %49,2 ile lezzet, %33,7 ile marka ve %21,9’luk
diisiik bir oranla takip etmektedir.

Tiiketicilerin baharat olarak tiiketilen bitkileri satin
alirken dikkat ettikleri faktorlerin gelir gruplarina gore
farklilik gosterip gostermedigini ortaya koymak igin ki-
kare analizi yapilmistir. Analiz i¢in olusturulan genel
hipotez asagidaki gibidir.

Ho: Tiiketicilerin baharatlart satin alirken dikkat
ettikleri faktorler (fiyat, marka, lezzet, renk-kalite) gelir
diizeyine gore farklilik gostermez.

Hi: Tiiketicilerin baharatlar1 satin alirken dikkat
ettikleri faktorler (fiyat, marka, lezzet, renk-kalite) gelir
diizeyine gore farklilik gosterir.

Sonuclara gore fiyat, marka ve renk-kalite faktorleri
icin Ho hipotezi reddedilip H; hipotezi kabul edilmektedir.
Ciinki her ti¢ faktor i¢inde Ki-kare sonuclart %1 diizeyinde
anlamlidir. O halde tiiketicilerin baharat bitkileri satin
alirken fiyat, marka ve renk-kalite 6zelliklerine dikkat
etme durumu gelir gruplarina goére farklilik géstermektedir.
Ozellikle diisiik gelir grubundaki tiiketicilerin yiiksek gelir
grubundaki kisilere gore ilgili faktorlere daha az dikkat
ettigi sOylenebilir (Cizelge 9).

Tiketicilerin baharatlar1 satin alirken dikkat ettikleri
faktorlerin egitim diizeylerine gore dagilimi Cizelge 10°da
verilmistir. Buna gore lisans-lisansiistii egitim diizeyindeki
tiketicilerin %43’4 fiyata dikkat etmediklerini, ortaokul-
lise egitim diizeyindeki tiiketicilerin %30,7’si markaya ve
%47,5°1 lezzetine ve %56,5°s1 ise renk- Kalitesine dikkat
ettikleri sonuglar arasindadir.

Tiiketicilerin baharatlar1 satin alirken dikkat ettikleri
faktorler ile egitim diizeyleri arasindaki iliskiyi belirlemek
iizere ki-kare analizi yapilmistir. Analiz i¢in olusturulan
genel hipotez asagidaki gibidir.

Ho: Tiiketicilerin baharatlar1 satin alirken dikkat
ettikleri faktorler (fiyat, marka, lezzet, renk-kalite) egitim
diizeyine gore farklilik gostermez.

Hi: Tiketicilerin baharatlart satin alirken dikkat
ettikleri faktorler (fiyat, marka, lezzet, renk-kalite) egitim
diizeyine gore farklilik gosterir. Ki-kare analiz sonuglarina
gore fiyat ve renk-kalite faktorleri ig¢in Ho hipotezi
reddedilip Hi hipotezi kabul edilmektedir. Ki-kare fiyat
faktorl icin sonuclart %1, renk-kalite faktorii icin %10
diizeyinde anlamlidir. Yani tiiketicilerin baharat bitkileri
satin alirken fiyat ve renk-kalite faktorlerine dikkat etme
durumu egitim diizeylerine gore farklilik gdstermektedir.
Egitim diizeyi yiikseldikge kisilerin ilgili faktorlere daha az
dikkat ettigi soylenebilir (Cizelge 10).

Cizelge 11. Tiiketicilerin baharat satin alirken dikkat ettikleri faktorler ve yas gruplari arasindaki iliski
Table 11. The factors that consumers pay attention to when purchasing spices and the relationship between age groups

Yas Gruplan
30 Yas Al 30-50 Yas Aralign 50 Yas Uzeri Genel
Fiyat Dikkat etmeyen 96 143 61 300 Ki- kare = 8,560
Dikkat eden 16 40 28 84 DF=2
Toplam 112 183 89 384 P-degeri = 0,014
Dikkat etmeyen 79 112 66 257 Ki- kare = 5,470
Marka Dikkat eden 33 71 23 127 DF=2
Toplam 112 183 89 384 P-degeri = 0,065
Dikkat etmeyen 61 91 43 195 Ki- kare = 0,906
Lezzet Dikkat eden 51 92 46 189 DF =2
Toplam 112 183 89 384 P-degeri = 0,636
Dikkat etmeyen 52 77 42 171 . _ _
Renk-Kalite|  Dikkat eden 60 106 47 013 K- 'ga(;e,‘ Q’ﬁﬁg’ gg =2
Toplam 112 183 89 384 ~degent =0,

*Birden fazla ik isaretlenmistir.

Cizelge 12. Tiiketicilerin baharatlari satin alirken tercih ettikleri yerler ve gelir diizeyi arasindaki iliski
Table 12. The relationship between the places consumers prefer when purchasing spices and their income level

Gelir Diizeyleri
Dusiik Orta  Yiiksek  Genel
Aktar Tercih edilmeyen 70 49 31 150 . _ _
Tercih edilen 75 8 13 234 Ki- kare = 9347 DF =2
Toplam 145 135 104 384 ~degeri = 0,009
Tercih edilmeyen 38 46 31 115 . _ _
Market Tercih edilen 107 8 73 269 K- kare = 2,064 OF =2
Toplam 145 135 104 384 ~degeri =0,35
Tercih edilmeyen 129 124 98 351 Ki- kare = 2,190
Bakkal Tercih edilen 16 11 6 33 DF=2
Toplam 145 135 104 384 P-degeri = 0,335
Tercih edilmeyen 145 134 104 383 . _ _
internet Tercih edilen 0 1 0 1 K- Ip<a£e; 1§4(?3DF =2
Toplam 145 135 104 384 ~degeri = 0,397
Tercih edilmeyen 121 124 102 347 Ki- kare = 15,414
Diger Tercih edilen 24 11 2 37 DF=2
Toplam 145 135 104 384 P-degeri = 0,000

*Birden fazla sik isaretlenmistir.
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Cizelge 13. Tiiketicilerin baharatlar1 satin alirken tercih ettikleri yerler ve egitim diizeyleri arasindaki iligki
Table 13. The relationship between the places consumers prefer when purchasing spices and their education levels

Egitim Diizeyleri
Okuryazar-ilkokul Ortaokul-Lise Lisans-Lisansiistii Genel

Aktar | Tercih edilmeyen 38 71 41 150 Ki- kare =7,860

Tercih edilen 43 95 96 234 DF=2
Toplam 81 166 137 384 P-degeri = 0,020
Tercih edilmeyen 30 54 31 115 Ki- kare = 5,967

Market Tercih edilen 51 112 106 269 DF=2
Toplam 81 166 137 384 P-degeri = 0,051
Tercih edilmeyen 77 142 132 351 Ki- kare = 12,908

Bakkal Tercih edilen 4 24 5 33 DF=2
Toplam 81 166 137 384 P-degeri = 0,002
Tercih edilmeyen 81 165 137 383 Ki- kare = 1,317

Internet Tercih edilen 0 1 0 1 DF=2
Toplam 81 166 137 384 P-degeri = 0,518
Tercih edilmeyen 64 147 136 347 Ki- kare = 25,092

Diger Tercih edilen 17 19 1 37 DF=2
Toplam 81 166 137 384 P-degeri = 0,000

*Birden fazla sik isaretlenmistir.

Cizelge 14. Tiiketicilerin baharatlar1 satin almak igin tercih ettikleri yerler ve yas gruplar arasindaki iliski
Table 14. The relationship between consumers' preferred places to buy spices and age groups

Yas Gruplari
30 Yas Al 30-50 Yas Aralign 50 Yas Uzeri  Genel

Aktar | Tercih edilmeyen 54 59 37 150 Ki- kare = 7,754

Tercih edilen 58 124 52 234 DF =2
Toplam 112 183 89 384 P-degeri = 0,021
Tercih edilmeyen 29 59 27 115 Ki- kare = 1,343

Market Tercih edilen 83 124 62 269 DF =2
Toplam 112 183 89 384 P-degeri = 0,511
Tercih edilmeyen 99 166 86 351 Ki- kare = 4,498

Bakkal Tercih edilen 13 17 3 33 DF=2
Toplam 112 183 89 384 P-degeri = 0,105
Tercih edilmeyen 112 183 88 383 Ki- kare = 3,323

Internet Tercih edilen 0 0 1 1 DF =2
Toplam 112 183 89 384 P-degeri = 0,190
Tercih edilmeyen 110 180 57 347 Ki- kare =92,172

Diger Tercih edilen 2 3 32 37 DF=2
Toplam 112 183 89 384 P-degeri = 0,000

*Birden fazla sik isaretlenmistir.

Tiiketicilerin baharatlar1 satin alirken dikkat ettikleri
faktorlerin yas gruplarina gore dagilimi Cizelge 11°de
verilmistir. Buna gore 30-50 yas araligindaki tiiketicilerin
%57,9’u, 30 yas alt1 tiikketicilerin %53,8’si, 50 ve lizeri yas
araligindaki tiiketicilerin baharatlar1 satin alirken dikkat
ettikleri  faktorler arasinda renk-kalitesine baktig1
goriilmektedir.

Tiiketicilerin baharatlar1 satin alirken dikkat ettikleri
faktorler yas gruplart ile arasindaki iligkisi belirlemek
tizere Ki-kare analizi yapilmigtir. Analiz i¢in olusturulan
genel hipotez asagidaki gibidir.

Ho: Tiiketicilerin baharatlart satin alirken dikkat
ettikleri faktorler (fiyat, marka, lezzet, renk-kalite) yas
gruplarina gore farklilik gostermez.

Hi: Tiiketicilerin baharatlart satin alirken dikkat
ettikleri faktorler (fiyat, marka, lezzet, renk-kalite) yas
gruplarina gore farklilik gosterir.

Yapilan ki-kare analiz sonuglarina gore Cizelge 11°de
fiyat ve marka faktorleri i¢in Ho hipotezi reddedilip H:

hipotezi kabul edilmektedir. Yani tiiketicilerin baharat
bitkileri satin alirken fiyat ve marka faktorlerine dikkat
etme durumu yas gruplarina gore farklilik gdstermektedir.
Tiiketicilerin yaglar ilerledikce ilgili faktorlere daha fazla
dikkat ettigi sdylenebilir.

Kayseri ilinde yapilan benzer bir aragtirmada
tiiketicilerin, baharat satin alirken %68,9 oraniyla ilk sirada
tazelik, %21,5 oramiyla ikinci sirada marka ve lglincii
sirada ise %41,4 orantyla koku unsurunu 6n plana ¢ikardig1
saptanmustir (Kilighan ve Calhan 2015).

Benzer sonuglar farkli ¢aligmalar i¢in de gegerli oldugu
goriilmiistiir (Yaldiz ve Kiling, 2010), (Sayili vd., 2006),
(Kilighan ve Calhan, 2015).

Calismada tiiketicilerin baharatlart satin alirken tercih
ettikleri yerlerile gelir gruplan arasindaki iliski Cizelge
12°de verilmistir. Agirlikli olarak tiiketicilerin %70,1’1
baharat aliminda, siiper-hiper marketleri tercih etmektedir.
Aktarlar ise ikinci olarak (%60,9) tercih edilmektedir.
Omege girenlerin %0,9’luk kismu ise yetistiriciligini
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kendisinin yaptigmmi veya toptancidan aldiklarini ifade
etmislerdir. Tiiketicilerin baharatlar1 satin alirken tercih
ettikleri yerlerile gelir diizeyi arasindaki iligkiyi belirlemek
iizere ki-kare analizi yapilmistir. Analiz i¢in olusturulan
genel hipotez asagidaki gibidir.

Ho: Tiiketicilerin baharatlar1 satin alirken tercih ettikleri
yerler (aktar, market, bakkal, internet, diger) gelir diizeyine
gore farklilik gostermez.

Hj: Tiiketicilerin baharatlari satin alirken tercih ettikleri
yerler (aktar, market, bakkal, internet, diger) gelir diizeyine
gore farklilik gosterir.

Sonuglara gore fiyat ve diger (kendi yetistiriciligi-
toptancidan temin etme) faktorler igin Ho hipotezi
reddedilip H; hipotezi kabul edilmektedir. Ki-kare
sonuglart s6z konusu faktorler icin %1 diizeyinde
anlamlidir. Yani tiiketicilerin baharat bitkileri satin alma
yerleri ile s6z konusu faktorlere dikkat etme durumu gelir
gruplarina gore farklilik gostermektedir (Cizelge 12). Bu
durumda tiiketicilerin gelirleri yiikseldikge ilgili faktorlere
daha az dikkat ettigi sdylenebilir.

Tiiketicilerin baharatlart satin alirken tercih ettikleri
yerler ile egitim diizeyleri arasindaki iliski Cizelge 13’de
verilmis olup aralarindaki iliskiyi tanimlayabilmek i¢in ki-
kare analizi yapilmistir. Analiz i¢in olusturulan genel
hipotez asagidaki gibidir.

Ho: Tiiketicilerin baharatlar1 satin alirken tercih ettikleri
yerler (aktar, market, bakkal, internet, diger) egitim
diizeyine gore farklilik gostermez.

Hy: Tiiketicilerin baharatlar1 satin alirken tercih ettikleri
yerler (aktar, market, bakkal, internet, diger) egitim
diizeyine gore farklilik gosterir.

Ki-kare analiz sonuglarina gore internet hari¢ diger 3
faktor i¢in Ho hipotezi reddedilip H; hipotezi kabul
edilmektedir. Yani tiiketicilerin baharat bitkileri satin alma
yerleri ile s6z konusu faktorlere dikkat etme durumu egitim
diizeylerine gore farklilik gostermektedir (Cizelge 13).

Tiiketicilerin baharatlar1 satin almak igin tercih ettikleri
yerler ile yas gruplari arasindaki iligkiyi belirlemek {izere
ki-kare analizi yapilmistir (Cizelge 14). Analiz igin
olusturulan genel hipotez asagidaki gibidir.

Ho: Tiketicilerin baharatlar1 satin almak igin tercih
ettikleri yerler (aktar, market, bakkal, internet, diger) yas
gruplarina gore farklilik gostermez.

Hi: Tiketicilerin baharatlari satin almak igin tercih
ettikleri yerler (aktar, market, bakkal, internet, diger) yas
gruplarina gore farklilik gosterir.

Cizelge 14°de verilen ki-kare sonuglarina gore aktar ve
diger (kendi yetistiriciligi-toptancidan temin etme) olarak
isaretlenen faktorler igin Ho hipotezi reddedilip Hi hipotezi
kabul edilmektedir. O halde tiiketicilerin tiikettikleri
baharatlar1 satin almak ig¢in tercih ettikleri yerler yas
gruplarina gore farklilik gosterdigi sdylenebilir.

Benzer ¢aligmalarda, baharat grubu gibi tibbi bitkileri
siipermarketlerden veya hipermarketlerden tedarik
ettiklerini belirtmislerdir. Ancak, tibbi amaglarla kullanilan
bitkilerin satin alinmasinda daha ¢ok aktarlarin tercih
edildigi ya da koylerinden getirdikleri saptanmistir.
Eczaneleri ise sadece son donemde ¢ikan bitkisel yaglar ve
tablet haline doniistliriilmiis tibbi bitkilere ulagmak igin
tedarik noktasi olarak kullandiklari tespit edilmistir (Dicle,
2010). Yine Kayseri’de yapilan aragtirmaya katilan
kisilerin %55,3"inlin baharati “siipermarketten” satin
aldig1 belirlenmistir (Kilighan ve Calhan, 2015).

Sonuc ve Oneriler

Tiketicilerin en ¢ok kullandigi baharatlar sirasiyla
kirmizi pul biber (%93), nane (%86,2), karabiber (%84,1),
sarimsak (%78,9), kekik (%70,6) gelmektedir. En az
tiketilen bitki ise (%19) defne gelmektedir.

Yine tiiketicilerin baharatlar1 satin alirken dikkat
ettikleri hususlara bakildiginda %55,5°1 renk ve kalitesine,
%49,2’si lezzetine bakmaktadir. Tiketicilerin tamami bu
bitkileri gidalara lezzet katmasi agisindan tiikettikleri,
%81,7’si ise saglikli ve faydali oldugunu diisiindiikleri i¢in
bu bitkileri baharat olarak tiikettiklerini ifade etmislerdir.
Bu bitkilerin bazilarii kullanmayan tiiketicilerin ise
%87,5°1 aligkanlik ve tiiketim kdiltiiriiniin olmadigin1 ve
%13,5’1 de yeterince bilgisinin olmadig1 i¢in bu bitkileri
baharat olarak tiiketmediklerini belirtmislerdir. Ki-kare
analiz sonuglara gore tiiketicilerin baharat bitkileri satin
alirken fiyat, marka ve renk-kalite ozelliklerine dikkat
etme durumu gelir gruplarina gore farklilik géstermektedir.
Ozellikle diisiik gelir grubundaki tiiketicilerin yiiksek gelir
grubundaki kisilere gore ilgili faktorlere daha az dikkat
ettigi sOylenebilir. Yine tiiketicilerin baharat bitkileri satin
alirken fiyat ve renk-kalite faktorlerine dikkat etme
durumu egitim diizeylerine gore farklilik gostermektedir.
Egitim diizeyi yiikseldikge kisilerin ilgili faktorlere daha az
dikkat ettigi sOylenebilir. Ayrica tiiketicilerin baharat
bitkileri satin alirken fiyat ve marka faktorlerine dikkat
etme durumu yas gruplarina gore farklilik gdstermektedir.
Tiiketicilerin yaslari ilerledikge ilgili faktorlere daha fazla
dikkat ettigi sdylenebilir.

Calismada tiiketicilerin baharatlar1 satin alirken tercih
ettikleri yerler%70,1 oranla stiper-hiper marketleri tercih
etmektedir. Aktarlar ise ikinci olarak (%60,9) tercih
edilmektedir. Ornege girenlerin  %0,9’luk kismi ise
yetistiriciligini kendisinin yaptigint veya toptancidan
aldiklarin1 ifade etmislerdir. Ki-kare sonuglarma gore
tiketicilerin TAB’lar1 baharat olarak aktar ve diger (kendi
yetistiriciligi-toptancidan temin etme) faktorlere dikkat
etme durumu gelir gruplarina ve yas gruplarina gore
farklilik gostermektedir. Bu durumda tiiketicilerin gelirleri
yiikseldikge ilgili faktorlere daha az dikkat ettigi
sOylenebilir.

Gelecekteki tiikketimin artirilmasi konusunda, tibbi bitki
tiiketicilerinin siklikla ayri isimler ve markalarla ¢ikan
tibbi bitki tireticilerinden yeterli bilgilendirme alamadiklari
goriilmistiir. Dolayisiyla, “tiiketicilerin bilgilendirilmesi”
seceneginde yogunlagsmistir. Tiiketimi etkileyen unsurlar
arasinda giivenilirligin tescillenmesi, gelecekteki tiiketim
artigl i¢in en az bilgilendirme kadar 6nemli goriilmektedir.
Cesitli marka ve isimdeki bitkilerin giivenilirligini tescil
ettirmeleri halinde bitki tiiketimi artisinda 6nemli faktorler
olacagi belirtilmistir. Bu iki unsur birbirleriyle senkronize
goriilmekle beraber tiiketiciler hemen hemen ayni oranda,
“saglikl1 ve giivenli kosullarda yapilan iiretime” 6nem arz
etmektedirler. Tiiketicilerin sagliklarina kavugmak ya da
mevcut formunu kaybetmemek adina aldiklar1 bitkilerin
amacina uygunlugunu saglama amactyla saglikli bir tiretim
prosesinde gegmesi tibbi bitki tiiketimine verilecek onemi
artiracagl soylenebilir. Gelecekteki tiiketimi etkileyen
unsurlar iginde, iiriinlere kolay ulagilabilirlik, fiyattan daha
onemli goriilmektedir.

Genel olarak degerlendirildiginde nane, kusburnu,
papatya, defne, aynisefa, ogulotu, ¢emen otu, sarimsak,
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corekotu gibi bitkiler bolge cifteisi icin katma degeri
yiiksek alternatif iirtinler olarak 6rnek gosterilebilir. Tokat
bolgesinde calismaya konu aldigimiz bitkiler disinda da
daha kapsamli ¢aligmalar ve teknolojiler kullanilarak bu
bitki 6rneklerinin ¢ogaltilmas1 miimkiindiir.

Bilgi
Bu c¢alisma, Esra Kaplan tarafindan Tokat
Gaziosmanpasa Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii

Tarim Ekonomisi Anabilim Dalinda Tamamlanan Doktora
Tezinden alinmustir.

Cikar Catismas1 Beyam

Makale yazarlari aralarinda herhangi bir ¢ikar ¢atismasi
olmadigini beyan ederler.

Arastirmacilarin Katki Oram1 Beyan Ozeti

Yazarlar makaleye oranda katki

olduklarini beyan ederler

esit saglamis

Kaynaklar

Anonim 2002. Tiirk Gida Kodeksi Baharat Tebligi (Resmi Gazete:
01.9.2002-24863). http://www.istanbulsaglik. gov.tr/w/mev/
mev_tebl/tebl_temel_saglik/baharat_tebligi.pdf Anonim
(2013) Tirk Gida Kodeksi Baharat Tebligi (Teblig No:
2013/12).  http://mevzuat.basbakanlik.gov.tr/Metin.  Aspx?
MevzuatKod=9.5.17268&sourceXmlSearch=baharat&Mevzu

atl liski=0 adresinden 21 Temmuz 2016’da alinmistir.

Anonim 2015. https://www.tarimorman.gov.tr/SGB/TARYAT/
Belgeler/il_yatirim_rehberleri/tokat.pdf

Anonim 2018. https://www.nufusu.com/il/tokat-nufusu Baharat
sektor raporu, 2015. https://www.gtb.org.tr/dosya/pdf/
baharat-sektor-raporu-2015.docx.

Demircioglu Y, Yaman M, Isil S. 2007. Kadinlarin Baharat
Kullanim Aliskanliklar1 Uzerine Bir Arastirma.xTSKY
Koruyucu Hekimlik Biilteni, 6(3): 2007

Demircivi BM, Altas A. 2016. Universite Ogrencilerinin
Baharatlara iliskin Bilgileri ve Tiiketim Tercihleri: Aksaray
Universitesinde Bir Uygulama, Journal of Tourism and
Gastronomy Studies, (4)4: 88-112.

Dicle M. 2010. Izmir ili Bornova Ilgesinde Tibb1 Bitkilere iliskin
Tiiketici Davranislarinin Belirlenmesi Uzerine Bir Aragtirma.
Ege Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii (Yiiksek Lisans
Tezi).

Kilichan R, Calhan H. 2015. "Mutfaklarin Sihri Baharat: Kayseri
ilinde Baharat Tiiketim Aliskanlhiklarmin Belirlenmesine
Yonelik Bir Calisma (Spicesthe Magic of Cuisines:
Determination of SpiceConsumptionHabits in Kayseri
Province)", Journal of TourismandGastronomyStudies, cilt.3,
no.2, ss.40-47, 2015.

Sayili M, Sekeroglu N, Ak¢a H, Yaramanci H. 2006. Ordu Ili
Kentsel Alanda  Tiketicilerin ~ Baharat  Tiiketim
Aligkanliklarmin  Belirlenmesi. Teknolojik Arastirmalar
Dergisi, (2):1-7.

Yaldiz G, Kiling E. 2010. Rize ili Kentsel Alanda Tiiketicilerin
Baharat Tiiketim Aliskanliklarimin Belirlenmesi. Electronic
Journal of Food Technologies, 5(2): 28-34.

870



