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Undoubtedly, supply demand balance must be ensured for the development of geographically
indications products. In order to increase the demand for geographically indications products, firstly,
consumers should be aware of the geographically indications products and have information about
the benefits and advantages of these products. Undoubtedly, as with other agricultural products, price
is also an important issue for purchases in geographical indications products. Therefore, it was aimed
to determine the factors affecting consumers' willingness to pay for geographical indications products
in the Tokat province. For this purpose, face to face survey was conducted with 382 consumers. It
was determined that 49,21% of the consumers who participated in the research wanted to pay more
price for a product with a geographical indications label. According to the results of the probit
analysis, a positive relation was found between awering that Niksar walnut is a geographical
indications product and the willingness to pay for geographical indications products. However, a
negative correlation was found between monthly food expenditure and tendency to pay for
geographical indications products.
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Cografi isaretli iiriinlerin gelismesi i¢in kuskusuz arz talep dengesinin saglanmasi gerekmektedir.
Cografi isaretli iriinlere talep artiginin saglanmasi icin ise Oncelikle tiiketicilerin cografi isaretli
tiriinlerden haberdar olmalar1 ve bu iiriinlerin fayda ve avantajlar1 konusunda bilgi sahibi olmalari
gereklidir. Kuskusuz diger tarimsal iiriinlerde oldugu gibi cografi isaretli iirlinlerde de fiyat, satin
alimlarda 6nemli bir konudur. Bu nedenle arastirmada Tokat ilinde cografi isaretli iirlinler i¢in
tiiketicilerin 6deme istekliligine etki eden faktorlerin belirlenmesi amaglanmistir. Bu amagla 382
tilketiciyle yiiz ylize anket caligmasi gerceklestirilmistir.  Arastirmaya katilan tiiketicilerin
%49,21”1inin cografi isaret etiketi olan bir {iriine cografi isaret etiketi olmayan bir iiriinden daha fazla
fiyat 6demek istedigi belirlenmistir. Yapilan probit analizi sonuglarina gére, Niksar cevizinin cografi
isaretli {iriin oldugunu bilme ile cografi isaretli iiriinler i¢in 6deme istekliligi egilimleri arasinda pozitif
bir iliski tespit edilmistir. Buna karsin aylik gida harcamas: ile cografi isaretli {iriinler i¢in 6deme
istekliligi egilimleri arasinda negatif bir iliski tespit edilmistir.
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Giris

Giliniimiizde daha saglikli, daha giivenli, daha cevre
dostu gidalara yonelik artan tiiketici talebi gida
etiketlemesi kullaniminin artmasina neden olmustur. Bu
etiketler, kalite ve istenilen niteliklerin varli§in1 garanti
altinda almaktadir (McCluskey ve Loureiro, 2003). Uriin
etiketleri, yiiksek kaliteli mal tedariki ile ilgili piyasa
basarisizliklarinin =~ ¢6ziimiinde  bir  ara¢  olarak
distiniilmiistiir. Gida etiketlemesi, tiiketicinin dogru {irlinii
bulmasinda kritik bir mekanizma konumundadir. Uriin
etiketleri sayesinde ireticiler tiiketicilerin talep ve
beklentilerine goére {iiretimlerini ayarlayarak sosyal ve
ekonomik amaglarina ulagmaktadir (Menapace ve ark.,
2009). Gida tirtinlerinde kullanilan kalite etiketleri arasinda
organik tarim, iyi tarim uygulamalari, HACCP vb.
sayilabilir. Cografi isaret etiketi de bu kapsamda
degerlendirilebilir. Cografi igaret belirgin bir niteligi, tinii
veya diger 6zellikleri bakimindan kékenin bulundugu yore,
alan, bolge veya iilke ile Ozdeslesmis iriinii gosteren
isarettir. (T.C. Resmi Gazete, 10.01.2017, say1: 29944).

Tarimsal Trilinlerin kokenleri ve tiiketicilerin satin
alimlarinda {iriin kokenlerin etkilerinin arastirilmasi son
yillarda 6nem kazanmistir. Tiiketiciler ayirt edici bir 6zellik
olarak cografi isaretli iirtinlin farkina vardiklar1 zaman yerel
pazardan kaliteli {iriin almaktadir. Bu {irlinlerin farkina
varilmast kadar pazarlanabilmesi de 6nemli bir konudur.
Botonaki ve Tsakiridou (2004) tarafindan yapilan
arastirmada tiiketicilerin %49 unun bolgede tiretilen sarabin
cografi isaret etiketine sahip oldugunu bildigini ve
tiketicilerin %20’sinin daha fazla fiyat vermek istedigini
saptamustir. Carpio ve Isengildina-Massa (2009) tarafindan
yiritiilen aragtirmada ise tiiketicilerin yerel iriinler igin
ortalama %27 ve yerel hayvansal {iriinler i¢in %23 fazla
O6deme isteginde oldugu belirlenmistir.

Tiiketicilerin cografi igaretli iiriinlere 6deme istekliligi,
iireticiler igin iiriiniin degerini bulmasi agisindan da
onemlidir (Dhamotharan ve Selvaraj, 2013). Cografi
isaretli {rlinler kendine ozgii Ozellikleri sayesinde
pazardaki rakiplerinden ayrilmaktadir. Cografi isaretli
iiriinler taninmalar1 ve iinii sayesinde i¢ ve dis piyasalarda
yiiksek fiyat bulmaktadir (Dhamotharan ve ark., 2015).
Uriinler cografi isaret etiketi alarak bilgi asimetrisi
azaltilmakta, {irin izlenebilirligi saglanarak yerel ve
uluslararas1 pazarlarda yaygin olarak dolasabilmektedir
(Nabwire, 2016). Enneking (2004) tarafindan yapilan
arastirmada kalite etiketlemesinin tiiketici davranigini
etkiledigi ve Odeme istekliligi tahminlerinin markalar
arasinda 6nemli 6lgiide degistigi saptanmustir.

Son yillarda gida zincirinin tim asamalarinda
strdiiriilebilir ~ iretim ve tiketim uygulamalarina
toplumlarin ilgisi artmistir. Bunun nedenlerinden biri
tiiketicilerin gida iirlinlerinin etik standartlarma verdigi
onemdir. Tiiketiciler sadece tiikettikleri gidalarin fiziksel
ozellikleriyle ilgilenmemekte, gidalarin nasil ve nerede
iiretildigini de merak etmektedir (Aprile ve ark., 2012).
Tiiketiciler neden cografi isaretli iiriin tercih ederler
sorusunun cevabi, Urin kalitesidir. Ancak literatiir
incelendiginde, kalitenin yaninda iiriiniin somut ve somut
olmayan Ozelliklerinin de etkisinin oldugu sdylenebilir
(Oana ve ark., 2011). Rangnekar (2004) tiiketicilerin daha
fazla fiyat vermesiyle iiriin kalitesi arasinda yiiksek bir
korelasyonun oldugunu vurgulamaktadir. Vecchio ve

Annunziata (2011) sosyo demografik 6zellikler, algilanan
kalite ve riskin tiiketicilerin cografi isaretli {iriinlere
yonelik tutumlarinda etkili oldugunu vurgulamaktadir.
Stefani ve ark. (2006) tarafindan yapilan aragtirmada iiriin
orijinin 6deme istekliligi tizerinde dogrudan etkisinin
oldugu saptanmistir. Ahrendsen ve Majewski (2017)
tarafindan yapilan arastirmada cografi isaretli elmaya
tiiketicilerin %70’inin ortalama %32 fazla fiyat vermek
istedigi belirlenmistir.

Tiiketiciler o6zellikle gelismekte olan ilkelerde
farkindalik eksikligi ve yetersiz derecelendirme vb.
faktorler nedeniyle kaliteli triinleri belirlemede zorluk
¢ekmektedir (Dhamotharan ve ark., 2015). Tiiketiciler
satin alma aninda, kalite 6zellikleri yerine i¢sel ve digsal
iiriin kalitesi ile ilgili ipuglarin1 gdzlemlerler. Icsel ipuglari,
renk, tazelik gibi iiriin ozelliklerini kapsarken iiriiniin
fiyati, magaza, etiket Urlinlin popiilaritesi gibi digsal
ipuglan kalite algisini etkiler. Kalite ipuglar tiiketicinin
gozlemledigi iken Kkalite ozellikleri ise tiiketicinin
istedigidir (Loureiro ve McCluskey, 2000). Topcu ve
Dagdemir (2017) tarafindan yapilan arastirmada, yogun
kullanicilarin satin alma kararlarinin  Erzurum Civil
peynirinin icsel nitelikleri tarafindan motive edildigini,
fakat 1liml1 ve diisiik diizeyde kullanicilarin, iiriiniin digsal
niteliklerine ve peynirin iiriin imajina daha ¢ok Onem
vermenin bir sonucu olarak satin almaya motive olduklart
belirlenmistir.

Tiiketici algisi, bireylerin, gruplarin ve kuruluslarin
belirli bir iiriine karsi davranis bigimlerini ifade etmektedir.
Satin alma siireci, herhangi bir grubun bir iriine yonelik
algisma  baghdir. Tiketicilerin  algisi, satin  alma
davranigini ve tiim karar alma siirecini de belirler. Miisteri
algisinin  genel Olgiisli, ¢esitli yontemler kullanilarak
Olgiilebilen memnuniyettir. Tiiketici algisi, bir iriin
satisinin basarisint belirleyen temel faktorlerden biridir.
Tiketici ihtiyaglar1 ve tercihleri ciddiye alinmalidir.
Tiiketici algisinin dikkate alinmasi, satin alma istekliligine
ve memnuniyet artigina yol acacaktir (Lian ve Huang,
2016). Topcu ve Yalgin (2019) tarafindan yapilan
aragtirmada tiiketicilerin igme siitii tiiketim memnuniyeti
tizerinde bolge orijini (%15), marka (%15,3), fiyat (%16)
ve iretim teknigi (%30) faktorlerinin en yiiksek nispi
oneme sahip oldugu belirlenmistir.

Gilinimiizde bilgili ve varlikli tiiketicilerin sayisinin
artmas1 yiiksek kaliteli gida drilinlerine olan talebi
artirmistir. Bu talep artigt katma degerli iiriinler igin bir
pazar yaratmigtir (Loureiro ve McCluskey, 2000).

Belirli kurallara gore iiretilen cografi isaretli triinler,
belirli etiketle piyasaya sunuldugundan tiiketiciler orijinal
triinii satin aldiklarindan emin olmakta, tiiketiciler sahte
iriinlere karsi korunmaktadir (Teuber, 2011).

Tiiketicilerin dogrudan veya dolayli destek almadan
geleneksel gida iiriinlerine olan talebi belirsizdir (Balogh
ve ark., 2016). Dolayistyla bu konunun arastirilmasi 6nem
arz etmektedir. Tirkiye’de cografi isaretlerin tescil
islemlerini Bilim Sanayi ve Teknoloji Bakanligi’na bagl
olan Tiirk Patent ve Marka Kurumu yiiriitmektedir (Cukur
ve Cukur, 2017). Tirkiye’de yillar itibariyle cografi isaret
bagvuru ve tescil sayilari incelendiginde, 6zellikle son ii¢
yilda gerek cografi isaret bagvuru sayisinin gerekse tescil
sayisinin artig gosterdigi goriilmektedir (Cizelge 1).
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2020 y1il1 itibariyle Tokat ilinde ise cografi isaret almis
8 iriin bulunmaktadir. Bu iiriinler, Erbaa Narince bag
yapragi, Niksar cevizi, Tokat kebabi, Tokat Narince
salamura asma yapragi, Turhal yogurtmaci, Zile komesi ve
Zile pekmezi ve Tokat yazmasidir. Bu ¢aligmada Tokat
ilinde cografi isaretli {irtinler icin tiiketicilerin 6deme
istekliligine  etki eden  faktdrlerin  belirlenmesi
amaglanmustir.

Cizelge 1. Tiurkiye’de yillar itibariyle cografi isaret
basvuru ve tescil sayisi*(Metin igerisinde atif yok)
Table 1. Application and registration number of

geographical indications in Turkey by years

Yillar | Cografi igsaret bagvuru sayisi  Tescil sayisi
2009 46 18
2010 49 20
2011 87 13
2012 140 15
2013 90 14
2014 72 5
2015 39 8
2016 93 13
2017 242 111
2018 228 87
2019 202 70

*Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu Faaliyet Raporu, ¢esitli yillar
(2009-2019)

Materyal ve Yontem

Materyal

Arastirmanin birincil verilerini, 2019 yilinda Tokat
ilinde yasayan ve ceviz tiiketen tiiketiciler ile yiiz yiize
yapilan anketlerden elde edilen veriler olusturmaktadir.
Ikincil veriler ise, gerek yurt i¢i ve gerekse yurt disinda
konu ile ilgili yapilan bilimsel arastirma sonuglarindan elde
edilmistir.

Metot
Aragtirmada  anket  yapilacak tliketici  sayisi
belirlenirken, oransal 6rnek hacmi ydnteminden

yararlanilmistir. Arastirmada 382 tiiketiciyle yiiz yiize
anket caligmasi yiiriitilmiistiir. Anketler 2019 yilinin
Kasim ve Aralik aylarinda gerceklestirilmistir.
Aragtirmada tiiketicilerin cografi igaretli iriinler igin
odeme istekliligi tizerinde etkili olan faktorlerin belirlenmesi
amactyla probit analizi kullanilmistir. Probit modelde cografi

Cizelge 2. Probit modelde kullanilan bagimsiz degiskenler
Table 2. Independent variables used in the Probit model

isaretli tirlinler icin 6deme istekliligi olan tiiketiciler 1, cografi
isaretli dirtinler i¢in ddeme istekliligi olmayan tiiketiciler 0
olarak kodlanmustir. Modelde kullanilan bagimsiz degiskenler
Cizelge 2’de gosterilmistir. Arastirmada tiiketicilerin ceviz
satin alma ile ilgili tutumlari likert 6lgegi kullanilarak analiz
edilmisgtir.

Bulgular

Tiiketicilerin Sosyal ve Ekonomik Ozellikleri

Tiiketicilerin  sosyal ve ckonomik &zellikleri
kapsaminda yas, cinsiyet, medeni durum, egitim durumu,
meslek durumu, aylik gelir ve aylik gida harcamasi gibi
Ozellikleri incelenmistir. Arastirmaya katilan tiiketicilerin
%64,14intin  21-30 yas araliginda, %25,65’inin 30
yasindan biiyiik ve %10,21’inin ise 20 yasindan kiigiik
oldugu belirlenmistir. Arastirmaya katilan tiiketicilerin
%65,71°1 erkek, %34,29u kadindir. Tiiketicilerin medeni
durumlari incelendiginde, tiiketicilerin %64,49’unun bekar
ve %35,51’inin evli oldugu belirlenmistir. Arastirmaya
katilan tiiketicilerin  %7,33’liniin ilkokul, %4,44 {iniin
ortaokul, %46,60’min lise, %21,73’linlin 6n lisans ve
%19,90’min da lisans mezunu oldugu belirlenmistir.
Arastirmaya katilan Dbireylerin meslek  durumlari
incelendiginde, %57,85’inin 6grenci, %13,35’inin memur
ve %9,70’ininde serbest meslek sahibi oldugu
saptanmistir. Aragtirmaya katilan tiiketicilerin aylik
gelirler durumuna bakildiginda, tiiketicilerin %4,97’sinin
aylik gelirinin 2.000 TL’den az, %59,69 unun 2.001-4.000
TL arasinda ve %35,34’{iniin de 4.000 TL’den fazla oldugu
belirlenmistir. Tiketicilerin aylik gida harcamalari
incelendiginde, tiiketicilerin %42,67’sinin aylik gida
harcamalarinin 500 TL’den az, %42,93 tiniin 501-900 TL
arasinda ve %14,40’min ise 900TL’den fazla oldugu
belirlenmistir (Cizelge 3).

Ceviz Tiiketimi ile Ilgili Bulgular

Niksar cevizinin cografi isaretli iiriin oldugunu bilen
tiketici oran1 %54,45 olarak belirlenmistir. Tiiketicilerin
aylik ortalama ceviz tiketimi 763,69 gram olarak
belirlenmistir. Tiiketicilerin ceviz satin aldig1 yerler
incelendiginde, tiiketicilerin %66,75’inin cevizi marketten,
%16,76’sinin Tlreticiden, %9,42’sinin slipermarketten ve
%7,07’sinin de semt pazarindan satin aldig1 belirlenmistir
(Cizelge 4).

Tiiketicilerin ceviz satin alirken dikkat ettigi en dnemli
ozellik cevizin tadidir (4,54). Bunu sirasiyla fiyat (4,41) ve
cevizin yiizey yapisi (4,39) takip etmektedir (Cizelge 5).

Degisken Olgiim tipi Veri tipi
Yas Tiiketicinin yas1 (y1l) Niimerik
Cinsiyet | Tiketicinin cinsiyeti (erkek, kadin) Nominal
Medeni Tiiketicinin medeni durumu (evli, bekar) Nominal
Egitim Tiiketicinin egitim siiresi (y1l) Niimerik
fkamet Tokat ilinde ikamet stiresi (y1l) Niimerik
Miilkiyet | Tiiketicinin konut miilkiyet durumu (kira, miilk) Nominal
Gelir Ailenin toplam aylik geliri (TL) Niimerik
Harcama | Tiiketicinin aylik gida harcamasi (TL) Niimerik
Bilme Tiiketicinin Niksar cevizinin cografi isaretli iriin oldugunu bilme durumu (Biliyor, bilmiyor) Nominal
Tiiketim | Tiiketicinin aylik ceviz tiikketimi (gram) Niimerik
Cografi Tiiketicinin cografi igaretli iiriin titkketme durumu (tiiketiyor, tiiketmiyor) Nominal
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Cizelge 3. Tiiketicilerin sosyal ve ekonomik 6zellikleri (n=382)
Table 3. Social and economic characteristics of consumers

Ozellik | f %
Yas
<20 39 10,21
21-30 245 64,14
31< 98 25,65
Cinsiyet
Kadin 131 34,29
Erkek 251 65,71
Medeni Durum
Evli 136 35,51
Bekar 247 64,49
Egitim durumu
Ilkokul 28 7,33
Ortaokul 17 4,44
Lise 178 46,60
Onlisans 83 21,73
Lisans 76 19,90
Meslek durumu
Isci 25 6,54
Memur 51 13,35
Esnaf 13 3,40
Emekli 27 7,07
Ev Hanim 8 2,09
Serbest meslek 37 9,70
Ogrenci 221 57,85
Aylik gelir (TL)
<2000 19 4,97
2001-4000 228 59,69
4001< 135 35,34
Aylik gida harcamasi (TL)
<500 163 42,67
501-900 164 42,93
901< 55 14,40
Cizelge 4. Tiiketicilerin ceviz satin aldig1 yerler (n=382)
Table 4. Places where consumers buy walnut
Yer f %
Stipermarket 36 9,42
Market 255 66,75
Semt pazari 27 7,07
Uretici 64 16,76

Cizelge 5. Tiiketicilerin ceviz satin alirken dikkat ettigi 6zellikler
Table 5. What consumers pay attention to when buying walnut

Ozellik 1 2 3 4 5 00
Tad1 - - 17 142 223 454
Fiyat1 - - 21 182 179 441
Yiizey yapist - - 43 147 192 4,39
Markasi 6 10 37 168 161 4,23
Besin degeri 6 10 48 153 155 4,18
Icerigi 11 8 36 155 172 4,23

(?O: Olgek ortalamasi, 1. Onemsiz 2. Cok az énemli 3. Orta 6nemli 4.
Onemli 5. Cok 6nemli

Tiiketicilerin ceviz satin alma tercihi Cizelge 6°da
gosterilmistir. Cevizi agikta satin alan tiiketici orani
%2591, ambalajli (pakette) fakat markasiz satin alan
tiiketici oran1 %14,40 ve ambalajli (pakette) markali ceviz
satin alan tiiketici oran1 %59,69 olarak tespit edilmistir.

Tiiketicilerin fiyatin aym1 olmasi durumunda cografi
isaretli Niksar cevizi ile diger cografi isaretli olmayan

cevizleri satin alma tercihleri incelendiginde, tiiketicilerin
%46,60’min cografi isaretli lirtinleri, %33,24’iiniin diger
iirtinleri tercih ettigi, %20,16’smin ise herhangi bir farkin
olmayacag1 yoniinde goriis bildirmistir (Cizelge 7).

Istatistik Analiz Sonuclart

Arastirmaya katilan tiiketicilerin %49,21’inin cografi
isaret etiketi olan bir {irline cografi isaret etiketi olmayan
bir liriinden daha fazla fiyat 6demek istedigi belirlenmistir.
Tiiketicilerin cografi isaretli Niksar cevizi igin ddeme
istekliligine etki eden faktdrler belirlenmesi amaciyla
yapilan probit analiz sonuglart Cizelge 8’de verilmistir.
Tiketicilerin 6deme istekliligini 6lgmek i¢in kurulan
modele 11 bagimsiz degisken dahil edilmistir. Model
0<0,05 i¢in anlaml bulunmustur. (LR 42(11) = 52,86).

Yapilan probit analizi sonuglarina gore, Niksar
cevizinin cografi isaretli iiriin oldugunu bilme ile cografi
isaretli diriinler i¢in 6deme istekliligi egilimleri arasinda
pozitif bir iligki tespit edilmistir. Buna karsin aylik gida
harcamasi ile cografi isaretli iiriinler i¢in 6deme istekliligi
egilimleri arasinda negatif bir iliski tespit edilmistir. Diger
bir anlatimla, Niksar cevizinin cografi isaretli iriin
oldugunu bilen ve aylik gida harcamasi diisiik olan
tiketicilerin  cografi igaretli drlinler i¢in 6deme
istekliliginin daha fazla oldugu belirlenmistir.

Tartisma

Bu arastirmada Tokat ilindeki tiiketicilerin cografi
isaretli iiriinlere daha fazla fiyat 6deme istekliligi iizerinde
etkili ~faktorler arastirilmigtir.  Arastirmaya katilan
tiketicilerin %49,21’inin cografi isaretli iiriinlere daha
fazla fiyat 6demek istedikleri belirlenmistir. Brandao ve
ark. (2012) tarafindan yiriitiilen arastirmada tiiketicilerin
cografi isaretli ete daha fazla fiyat verebilecekleri
belirlenmistir. Seetisarn (2011) tarafindan yiiriitiilen
aragtirmada tiiketicilerin %65 inin cografi igaretli iirlinlere
daha fazla fiyat Odemek istedikleri belirlenmistir.
Ahrendsen ve Majewski (2017) tarafindan yapilan
aragtirmada tiiketicilerin %70’inin cografi igaretli iirlinlere
daha yiiksek fiyat 6deyebilecekleri ve bu fiyat farkinin
ortalama %32 oldugu saptanmistir. Cakaloglu ve Cagatay
(2017) tarafindan vyiiriitilen arastirmada tiiketicilerin
cografi isaret tescilli Finike portakalina ekstra fiyat 6deme
olasiligiin yiiksek oldugu tespit edilmistir. Dokuzlu ve
ark. (2019) tarafindan yiiriitiilen arastirmada tiiketicilerin,
yoresel tirlinlere ortalama olarak %20 daha fazla bedel
O6demeye hazir oldugu saptanmistir. Meral ve Sahin (2013)
tarafindan yapilan aragtirmada tiiketicilerin cografi isaretli
Gemlik zeytinine %29,8 daha fazla ddeyebilecegi tespit
edilmigtir. Toklu ve ark. (2016) tarafindan yiiriitiilen
arastirmada tiiketicilerin cografi igaretli iiriin algisinin daha
fazla fiyat 6deme egilimini etkiledigi belirlenmistir. Toklu
(2016) tarafindan ydriitilen arastirmada cografi isaretli
Artvin bal1 algisi ile tiiketicilerin daha fazla 6deme istegi
arasinda anlamli bir iligkinin oldugu belirlenmistir.
Vecchio ve Annunziata (2011) tarafindan yiiriitiilen
aragtirmada tiiketicilerin %58 inin cografi isaretli tirlinlere
%20’inin tizerinde daha fazla fiyat verme egiliminde
oldugu belirlenmistir. Loureiro ve Umberger (2003)
tarafindan yiritiilen arastirmada tiiketicilerin tilke orijinli
biftek ve hamburgere ortalama 1,53 dolar fazla &deme
yapma isteginde oldugu belirlenmistir.
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Cizelge 6. Tiiketicilerin ceviz satin alma tercihi (n=382)
Table 6. Walnut purchasing preference of consumers

Tercihler f %
Acik satin aliyorum 99 25,91
Ambalajli (pakette) fakat markasiz 55 14,40
Ambalajli (pakette) markali 228 59,69

Cizelge 7. Tiketicilerin fiyatin ayni olmasi durumunda
cografi igaretli Niksar cevizi ile diger cografi isaretli

olmayan cevizleri satin alma tercihleri (n=382)

Table 7.

Consumers'
geographically indicated Niksar walnuts and other non
geographically indicated walnuts if the price is the

preferences

to

purchase

same

Cografi isaret tercihi f %
Cografi isaretli 178 46,60
Normal iiriin 127 33,24
Fark etmez 77 20,16

Cizelge 8. Probit Analizi Sonuglari
Table 8. Probit analysis results

Degisken Katsay1 Standart hata P>|z|
Yas -0,0030976  0,0116308 0,790
Cinsiyet 0,2553077 0,2131362 0,231
Medeni 0,282872 0,2289334 0,217
Egitim 0,0261607 0,073407 0,722
Ikamet 0,007711 0,0065245 0,237
Miilkiyet 0,1904765 0,1405878 0,175
Gelir 0,0000609 0,0000553 0,270
Harcama -0,0010604  0,0003921 0,007*
Bilme 0,7995225 0,1417912 0,000*
Tiiketim -0,0000563  0,0000581 0,332
Cografi 0,2706657 0,1797045 0,132
Sabit -1,239954 0,8396073 0,140

*1% diizeyinde 6nemlidir, Pseudo R2=0,0998

Arastirma sonuglarina gore, Niksar cevizinin cografi
isaretli iiriin oldugunu bilen tiiketici oran1 %54,45 olarak
belirlenmistir. Dokuzlu ve ark. (2019) tarafindan yiiriitiilen
arastirmada tiiketicilerin cografi isaretler konusundaki
bilgi diizeyinin %5 gibi diisiik bir oranda oldugu tespit
edilmigtir. Meral ve Sahin (2013) tarafindan yapilan
arastirmada tiiketicilerin %76,3'linun cografi isaretli gida
ile ilgili bilgiye sahip olmadiklari tespit edilmistir. Teuber
(2011) tarafindan yiiriitiillen aragtirmada tiliketicilerin
cografi triinle ilgili farkindaliklar1 ve bilgi diizeylerinin
¢ok sinirli oldugu belirlenmistir. Supekova ve ark. (2008)
tarafindan yiiriitiilen bir aragtirmada, kadinlarin %43’0 ve
erkeklerin %32’sinin cografi isaretli gida tirtinlerini bildigi
ve kadmlarin cografi isaretli driinlerle daha fazla
ilgilendikleri belirlenmistir. Benzer sekilde Gracia ve ark.
(2012) tarafindan yapilan arastirmada kadinlarin yerel gida
iiriinlerini satin alma isteginin erkeklere gore daha fazla
oldugu belirlenmistir. Oh ve ark. (2018) tarafindan yapilan
arastirmada, kurutulmus hurma ¢iftcileri ve tiikketicilerinin
bliylik ¢ogunlugunun cografi isaretli trlinlere asina
olmadiklari, bu nedenle bir web sitesi agarak veya akilli
telefon uygulamasi  gelistirerek cografi  isaretleri
tanitmanin gerekli oldugu vurgulanmaktadir. Cacic ve ark.
(2011) tarafindan yiiriitiilen arastirmada, cografi isaretli
saraba agina olma ile tiiketicilerin egitim diizeyleri arasinda
bir iliskinin oldugu belirlenmistir.

Fiyatin aym1 olmast durumunda tiiketicilerin
%46,60’1n1n cografi isareti olmayan ceviz yerine cografi
isaretli Niksar cevizini satin almayr tercih ettikleri
belirlenmistir. Diger taraftan tiiketicilerin hemen hemen
yarisinin cografi isaret etiketi olan bir iiriine cografi isaret
etiketi olmayan bir iiriinden daha fazla fiyat 6demek
istedigi belirlenmistir. Cografi isaretli tirinlerin gelismesi
icin  kuskusuz arz talep dengesinin saglanmasi
gerekmektedir. Cografi isaretli {iriinlere talep artiginin
saglanmast i¢in ise Oncelikle tiiketicilerin cografi igaretli
tirlinlerden haberdar olmalar1 ve bu iriinlerin fayda ve
avantajlar1 konusunda bilgi sahibi olmalar1 gereklidir.
Bunun i¢in konuyla ilgili tiiketicilerin biling diizeyini
artirmaya  yonelik  kampanyanlar  diizenlenmeli,
tiketicilerin daha fazla cografi isaretli iiriin almalari
6zendirilmelidir.

Tesekkiir
Calismanin anketlerine katilan tiiketicilere tegekkiir ederiz.
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