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The aim of the study was to design product profiles based on the factors and their levels impacting
on the consumption preferences of the apples with Amasya, Isparta, Bayramic apples with the region
of origin and foreign origin, and to determine the market shares of each profiles. The main material
of the study was the primary data obtained from a face-to-face survey conducted with 600 households
consuming apple and residing in the TRAL region (Erzurum, Erzincan, Bayburt). Conjoint Analysis
was used to design the apple profiles maximizing the consumers’ total utilities, and to determine the
market share of each profile. Also, Cluster Analysis was applied to segment each apple profile and
their market shares according to their income levels. The results of the study highlighted that low-
income consumers attributed a great importance to the apple price (41%) and size (32%), but high-
income ones to the region of origin (62%) and colour (13%) factors. On the other hand, while the
apple profile with 2 number maximized total utility for both low-income group and all consumers,
the profile 17 provided the highest satisfaction for high-income segment. The market shares of
Amasya apple referred to the region of origin at the profile 2 and 17 for the low and high-income
segments were analysed as 40% and 22%, 3% and 35%, respectively. Amasya apple according to
other the region of origin maximised not only the consumers’ consumption satisfaction but also the
market share at the supply chain.
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Caligmanin amaci, bdlge orijinli Amasya, Isparta, Bayrami¢ ve yabanci orijinli elmalarin tiiketim
tercihleri iizerinde etkili olan faktSrler ve onlarin seviyelerine bagli olarak mamul profillerinin
tasarlanmast ve her bir profilin piyasa paymin belirlenmesidir. Caligmanin ana materyali, TRA1
Bolgesi’nde (Erzurum, Erzincan ve Bayburt) ikamet eden ve elma tiiketen 600 hane halki ile yiiz yiize
yapilan anketlerden temin edilen birincil verilerdir. Tiiketicilerin toplam faydasini maksimum kilan
elma profillerini tasarlamak ve her bir profilin piyasa paymi belirlemek i¢in Conjoint Analiz
kullanilmigtir. Ayrica, her bir {irlin profili ve piyasa paylarimi tiiketici gelir diizeyine gore
gruplandirmak i¢in Kiimeleme Analizi kullanilmistir. Aragtirma sonuglari; diisiik gelirli tiiketicilerin
elma fiyat1 (%41) ve biiyiikligiine (%32), fakat yiiksek gelirli tiikketicilerin bolge orijini (%62) ve renk
(%13) faktorlerine biiyilik onem atfettiklerini ortaya koymustur. Diger taraftan, 2 numarali elma profili
hem diisiik gelir grubu hem de biitiin tiiketici kitleleri i¢in toplam faydayr maksimum kilarken; 17
numarali profil ise yiiksek gelir grubu i¢in en yiiksek memnuniyeti temin etmistir. 2 ve 17 numaral
profillerde bolge orijinini temsil eden Amasya elmasinin diisiik ve yiiksek gelir gruplar igin piyasa
paylari sirastyla %40 ve %22, %3 ve %35 olarak analiz edilmistir. Diger bolge orijinli elmalara gére
Amasya elmasi, sadece tiiketicilerin tiikketim memnuniyetini degil ayn1 zamanda arz zincirinde piyasa
payint da maksimum kilmustir.
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Giris

Giliniimiizde bolge orijinli gida iiriinleri tiiketimi, hem
insan saglig1 ve dogal kaynaklar tizerindeki pozitif etkileri
hem de iiretim ve arz zincirinde isletmelere sagladigi katma
degerler ile kirsal ve bolgesel kalkinmada da katalizor bir
rol oynamaktadir. Biitiin bu fonksiyonlar, sadece iireten ve
arz eden isletmeleri degil ayn1 zamanda tiiketiciler ile
toplum ¢ikarlarini bir dengede birlestirerek sosyal refahin
artmas1 ve dogal kaynaklarin korunmasi iizerinde biiyiik
bir 6nem arz etmektedir. Biitiin diinyada gida {iriinleri
tiiketiminde aranan duyusal kalite, gida giivenligi, dogal
kaynaklar ve biyolojik ¢esitliligin korunmas1 hem yeni
tasarimlt mamullerin tesekkiilii ile cografi {irlinler
piyasalarinin genislemesine hem de bu iiriinlerde piyasa
paylarinin artmasina olanak saglamaktadir (Tepe, 2008;
Denver ve Jensen, 2014).

Mamul kalitesi, gida giivenligi, cevre ve gen
kaynaklarinin korunmasi bakimindan énem arz eden PGl
ve PDO ile tescil edilmis 10.000 cografi isaretli Girlinlerin
diinya piyasasindaki payr 200 milyar dolar1 asarken,
Fransa, italya ve Ispanya’ni liderliginde Avrupa Birligi
(AB)’de 1.274 cografi isaretli Urlinlerin payr 75 milyar
Euro ile artis trendini devam ettirmekte ve bu iiriinlerin
%?20’sinin ihracatt ile 15 milyar Euro doviz girdisi
saglanmaktadir (Tekelioglu, 2016). Fakat {ilkemizde
cografi igaretli gida iriinleri i¢in heniiz bir i¢ piyasa
potansiyeli olusturulamadigr ve caligmalarin 2015-2018
Ulusal Cografi Isaret Stratejisi ve Eylem Plan1 kapsaminda
yiritiillerek, kurumsal yap1 ve piyasa potansiyelinin
olusturulmast hedeflenmektedir. Bu kurumsal yapiya
karsilik, 2014-2015 iiretim doneminde 13 {ilkeye 7 iiriin ile
2.500 ton cografi isaretli gida rin ihracatt
gergeklestirildigi ve bu degerin toplam gida ihracatinin
yaklasik %10°na tekabiil ettigi rapor edilmistir (Anonim,
2017).

Ozellikle son yillarda i¢ piyasalarda genetik
modifikasyona maruz kalan gida iriinleri tiiketimi yaninda
bitkisel ve hayvansal {irlinlerin {iretim ve isleme
asamalarinda kullanilan kimyasal ilag ve hormonlar ile
cesitli gida katki maddeleri ile muamele edilmis gida
iiriinleri tiiketimi, hem toplum saglig1 ve c¢evre lizerinde
negatif etkileri hem de gelecek jenerasyon ve potansiyel
kaynaklarim  deformasyonlarina  biiyiikk  bir  ivme
kazandirmaktadir. Yiksek bir trend yakalamis olan bu
deformasyonlart minimize etmenin en iyi yolu, kaynagi
bilinen daha saglikl1 ve giivenilir gidalar1 temsil eden PDO,
PGI ve TSG tescilli {iriinleri tiiketmekten gegmektedir.
Gergekten iilkemizde bu niteliklere haiz olan yaklagik 400
adet cografi isaret almus, fakat 402 adet de islemi devam
eden gida iriinleri mevcuttur. Hatta {ilkemizde 2.500 adet
potansiyel iriiniin cografi isaret ile isaretlenmesinin
uygunlugundan da c¢esitli raporlarda bahsedilmektedir
(TPE, 2019). Bunitelikleri ile lilkemiz, cografi isaret tescili
alabilecek mamul portfoyli yoniinden oldukga zengin bir
potansiyele sahiptir.

Ulkemizde cografi isaretlerle tescillenmis gida iiriinleri
arasinda tarimsal {riinlerin pay1 %70 ve bunlar icerisinde
de meyve ve sebzelerin payr ise %50 ile en yliksek
seviyededir (Tepe, 2008). Diinyada ve Tiirkiye’de en fazla
iiretilen ve tiiketilen meyve grubu arasinda yer alan elma,
meyve kategorisinde en genis tescil varyetesine sahiptir
(Anonim, 2018). Bu kategoride Amasya, Isparta, Nigde,

Bayrami¢, Kagizman, Piraziz, Arapkizi, Giimiishane,
Iskilip gibi yerli cesitler ile Starking, Golden Delicious,
Granny Smith, Gala, Fuji gibi yabanci ¢esitlerin cografi
tescilleri mevcuttur ya da tescil asamasindadir.

Insan saglig: iizerinde pozitif bir etkiye sahip olan besin
ve biyoaktif bilesenlerin en 6nemli temel kaynagim teskil
eden elma, 1liman iklim bolgelerinin en popiiler meyvesi
ve diinyada da ¢ok genis bir yayilim alani bulmustur
(Konopacka ve ark., 2010). EImanin anavatan1 Anadolu’yu
da igine alan Giiney Kafkaslardir. Ekolojik sartlarin
uygunlugu ve gen merkezi olmasi nedeniyle elma,
yurdumuzun hemen her yerinde c¢ok eski yillardan beri
yetistirilmektedir. Fakat en uygun kiiltir merkezleri
yabanisinin yayilma alanlarina paralel olarak Kuzey
Anadolu’da bulunmaktadir. Kuzey Anadolu, Karadeniz
kiyr bolgesi ile I¢ Anadolu ve Dogu Anadolu yaylari
arasindaki gecit bolgeleri ve son yillarda glineyde goller
bolgesi elmanin  Onemli  yetistiricilik  alanlarim
olusturmaktadir (Oguz ve Karagayir, 2009).

Iliman iklim kusagindaki ekolojik sartlara kolay adapta
olabilen elmanin yilin bilyiik bir kisminda yiiksek diizeyde
tiretilebilmesi ve tiiketiminin biitiin y1l boyunca miimkiin
olmasindan dolay1, biitin diinyadaki diyetlerinde
antioksidan iceren meyve fenol tiirevlerinin en 6nemli
kaynagidir (Konopacka ve ark., 2010). Cok sayida
aragtirmacilar, bu maddelerin insanlarin kanser ve tip 11
diyabet risklerini azaltarak koroner kalp hastaliklarindan
korunmasma ve kontrollii kilo vermelerine olanak
saglayarak sagliklar1 lizerinde pozitif bir etki sagladigina
iliskin aragtirma sonuglar1 yaymlanmistir (Peneau ve ark.,
2006; Konopacka ve ark., 2010; Bonany ve ark., 2013).

Diinyada 83,1 milyon ton elma iiretim miktarinda
sirastyla %49,8 (41,4 milyon ton), %12,2 (10,1 milyon
ton), %6,3 (5,2 milyon ton) ve %3,9 (3,2 milyon ton) pay
sahipleri olan Cin, AB-28, ABD ve Tiirkiye, iiretici lider
iilkeler konumundadir (FAOSTAT, 2018; TUIK, 2018).
Diger taraftan, toplamda 71 milyon ton diinya elma tiiketim
miktarlarinda sirasiyla %42 (29,6 milyon ton), %13,2 (9,3
milyon ton), %8,4 (5,9 milyon ton), %4,7 (3,3 milyon ton)
ve %3,5 (2,5 milyon ton) ile Cin, AB-28, ABD, Rusya ve
Tirkiye en fazla tiiketimi gergeklestiren {ilkelerdir
(FAOSTAT, 2018; TUIK, 2018). Fakat kisi basina 10 kg
olan diinya elma tiikketiminden daha fazla tiiketen
Kazakistan (42 kg), Bahama (40 kg), Maldivler (36 kg),
Tiirkiye (34 kg), izlanda (30 kg), Rusya (23 kg), Cin (21
kg), ABD (19 kg) ve AB-28 (18,5 kg) lider iilkeler
konumundadir (FAOSTAT, 2018). Ancak arastirma
bolgesinde ise 27 kg olarak hesaplanmustir.

Tiirkiye elma fiiretim ve tiiketiminde lider {ilkeler
arasinda yer almasina ragmen, tiiketicilerin elma tiiketim
trendlerindeki degigmeler hem {iretimdeki mevsimsel
dalgalanmalar hem de tiiketicilerin satin alma
modellerindeki degisimlerden kaynaklanmaktadir.
Ozellikle son yillarda yapilan ¢alismalar; tilketicilerin gida
tilketim ve satin alma tercihlerinin ana belirleyicisi olarak
daha yiiksek duyusal ve gorsel kalite, gida giivenligi, daha
saglikli ve taze, kimyasal ve katki maddelerinden ar1 ve
cevre dostu organik/ekolojik yerel iiriinlerin PDO, PGI ve
TSG gibi tescil isaretleri ile koruma altina alinmasinin
piyasadaki iriinlerden daha yiiksek fiyatlar1 (%25-250
daha fazla) kabul etmeye istekli olduklarint ve piyasa
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paylarinin %10-25 daha hizli bir sekilde arttigin1 (Murphy
ve ark., 2004; Aprile and Gallina, 2008; Tsakiridou ve ark.,
2009; Vecciho and Annunziate, 2011; Fotopoulos and
Krystallis, 2011; Hassan ve ark., 2011; Cernea, 2011;
Chamorro ve ark., 2015; Denver and Jensen, 2014; Munoz
ve ark., 2014; Grunert and Aachmann, 2016) rapor eden
¢ok sayida aragtirma mevcuttur.

Gelismis {ilkelerdeki tiiketicilerin elma ve elma
iiriinleri tercihi ve satin alma kararlari {izerinde bolge
orijini ve cografi isaret tescilleri biiyilk bir 6nem arz
ederken (Peneau ve ark., 2006; Konopacka ve ark., 2010;
Bonany ve ark., 2013; Vigneau ve ark., 2014; Chamorro ve
ark., 2015; Grunert and Aachmann, 2016), Tirk
tiiketicilerin elma tiiketimi ve satin alma kararlari tizerinde
cografi isaret ve bdlge orijininin etkileri ile ilgili herhangi
bir aragtirmaya rastlamak miimkiin degildir. Bu ylizden bu
calisma, cografi isaretli/bolge orijin tescilli iiriinlerin
tiiketici tercihi ve satin alma karari {lizerinde etkili olan
faktor ve faktdr seviyeleri iizerine odakli orthogonal

dizaynlar vasitasiyla piyasa paylarinin belirlenmesi
konusunda  ekonomik literatiire o6nemli  katkilar
saglayabilir. Hedeflenen katkilar dogrultusunda bu
calismanin amaci, bdlge orijinli Amasya, Isparta,

Bayrami¢ ve yabanci orijinli elmalarin tiiketim tercihleri
iizerinde etkili olan faktdr ve faktor seviyelerine bagh
olarak mamul profillerinin tasarlanmasi ve her bir profilin
piyasa payinin belirlenmesidir.

Materyal ve Yontem

Materyal

Aragtirmanin birincil verilerini, 2018 yilinda TRA1
(Erzurum, Erzincan, Bayburt) bolgesinde cografi isaret ya
da bolge orijini tescili almig/alma agamasinda olan elmalari
tiketen tiiketiciler ile yiiz yiize yapilan anket verileri
olusturmaktadir. Ikincil veriler ise, cesitli kurum ve
kuruluslarin verileri ile yerli ve yabanci bilimsel ¢aligma,
rapor, dergi ve ¢esitli yayinlardan temin edilen arastirma
bulgu ve sonuglarindan elde edilmistir.

Yontemler

Orneklem biiyiikliigiiniin belirlenmesi

TRA1 bolgesini olusturan Erzurum, Erzincan ve
Bayburt illerinde ikamet eden ve elma tiiketen tiiketicileri
dikkate alarak, yapilan 6n anket ¢alismasi ile elma tiiketen
ve tilketmeyen hane halklarinin oranlar1 belirlenerek, her
bir il igin Ornek kitle biiyiikliigli asagidaki denklem
yardimiyla hesaplanmistir (Topcu, 2015).

Zz>< x(1-
n= 200D ) 451061138

Burada;

n : Omek biiyiikligii

Z 7 degeri (95% giiven araliginda 1,96)

g :Elma tiiketmeme oranlari (Erzurum, Erzincan ve
Bayburt i¢in sirastyla %20, %15 ve %10)

c :Hata terimi (0,05 ==+5)

Ornek kitle biiyiikliigii Erzurum, Erzincan ve Bayburt
illerinde sirasiyla 245, 196 ve 138 hane halki dikkate
alimarak toplamda TRA1 bolgesinde 579 anket sayisi
hesaplanmistir. ~ Anketlerde  cevap  verenler ve
anketorlerden kaynakli hatalarin bertaraf edilebilmesi i¢in
%S5 fazla anket yapilmistir ve hatali veri girisi yapilanlar
cikarilarak toplamda 600 anket verisi analizlere tabi
tutulmustur.

Conjoint analiz

Conjoint analiz, perakendecilerin farklilastirilmig tiriin
modelleri teklifleri karsisinda tiiketicilerin satin alma
kararlarma ¢ok  degiskenli istatistik  tekniklerini
uygulayarak, etkili irlin tasarimlarini gelistirmek ve piyasa
paylarint tespit etmek i¢in kullanilan bir piyasa arastirma
aracidir. Bu teknik, faktdr ve seviyeleri tarafindan
tanimlanan alternatif iirlin profillerinin bireysel ve kitlesel
degerlendirilmesinden elde edilen tiiketici satin alma
modellerinin yapilar1 hakkinda arastirmacilara bilgi saglar
(Green and Krieger, 1991). Bu analiz tekniginde, her bir
tirlin niteligi ve onlar seviyelerinin 6n piyasa arastirmasi
ile belirlenmesi, fraksiyonel faktoriyel tasarimi ve 6lgek
tipinin belirlenmesini takip eden veri toplama siireci, dort
asamada gerceklesir ve bu asamalar1 takiben conjoint
model tanimlamasi yapilabilir (Topcu, 2012).

Conjoint analizin birinci ve ikinci adimda, uygun faktor
ve faktor seviyeleri belirlenmektir. Mevcut ¢aligmadaki 5
faktor ve 17 faktor seviyesi, daha once konuyla ilgili
yapilmis yerli ve yabanci arastirma sonuglari dikkate
alinarak, Cizelge 1’de verilmistir.

Takip eden asamada, conjoint analiz i¢in tam profil
yaklagimi altinda tiiketiciler tercih siralamasi yapabilsin
diye  onlara  sunulan  farkli  kombinasyonlarin
hesaplanmasinda kullanilan faktor seviyeleri dikkate
almarak toplam 432 (42 x 3%) adet kuramsal senaryo elde
edilmistir. Fakat, elde edilen iiriin profil sayisinin ¢ok fazla
olmasindan dolay1 tiiketicilerin bunlar1 anlamli bir sekilde
siralamasi olanaksizdir. Bu yiizden, Generate Orthogonal
Design prosediirii  kullanilarak, fraksiyonel faktoriyel
tasarim ile mevcut ve kurgulanmis elma iiriin profil sayist
18’e indirgenmistir (Cizelge 2). Ankete cevap veren
tiiketicilerin fazla olan iriin profili se¢iminde verilen
Olgeklere bagli olarak faktor ve faktdr seviyelerini
puanlamalar1 istenmis ve boylece agirlikl
degerlendirmeler yapilarak, hem en yiiksek skora sahip
profil ilk tercih ve takip eden digerleri de ardisik olarak
siralanmig hem de kendi tercihleri dikkate alinarak
dereceleme uyumlari test edilmistir.

Cizelge 1. Bolge orijinli elmalarin nitelikleri ve onlarin seviyeleri
Table 1. Attributes and their levels of the apples with the region of origin

Nitelikler Nitelik seviyeleri
Bolge orijini Amasya Isparta Bayramig Yabanc (ithal)
Fiyat 3TL 5TL 7TL 10TL
Dereceleme Biiyiik Orta Kiigiik
Renk Kirmizi Sar1 Yesil
Ambalaj Toptanci Perakendeci Y1gin (bulk)
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Cizelge 2. Bolge orijinli elmalarin profilleri
Table 2. The apple profiles with the region of origin

Kart No Orijin Dereceleme Renk Fiyat Ambalaj
1 ISPARTA ORTA SARI 5TL TOPTANCI
2 AMASYA BUYUK KIRMIZI 3TL TOPTANCI
3 ISPARTA BUYUK KIRMIZI 7TL PERAKENDECI
4 BAYRAMIC KUCUK YESIL 7TL TOPTANCI
5 YABANCI BUYUK YESIL 5TL TOPTANCI
6 YABANCI BUYUK KIRMIZI 10TL TOPTANCI
7 ISPARTA KUCUK KIRMIZI 10TL TOPTANCI
8 AMASYA KUCUK KIRMIZI 5TL YIGIN (BULK)
9 ISPARTA BUYUK YESIL 3TL YIGIN (BULK)
10 BAYRAMIC ORTA KIRMIZI 3TL TOPTANCI
11 BAYRAMIC BUYUK SARI 10TL YIGIN (BULK)
12 YABANCI KUCUK SARI 3TL PERAKENDECI
13 AMASYA ORTA YESIL 10TL PERAKENDECI
14 BAYRAMIC BUYUK KIRMIZI 5TL PERAKENDECI
15 AMASYA BUYUK SARI 7TL TOPTANCI
16 YABANCI ORTA KIRMIZI 7TL YIGIN (BULK)
172 AMASYA KUCUK KIRMIZI 5TL PERAKENDECI
182 YABANCI BUYUK SARI 3TL YIGIN (BULK)
2Holdout

Son olarak, her bir faktoriin nispi 6nemi ve faktor
seviyelerinin kismi faydalarini belirlemek i¢in faktorler ile
derecelemeleri arasindaki beklenen iligkileri belirleyen
modelin faktor alt komutlari vasitasiyla tanimlanmalidir.
Bunun i¢in en yaygin kullanilan model, niteliklerin ayr1 ayri
kismi faydalarimin  toplamlarim1 ifade eden dogrusal
modellerdir (SPSS Conjoint 20.0, 2015). Conjoint
modellerde ayrik modeller; faktor seviyelerinin kategorik ve
faktorler ile siralamalar arasinda her hangi bir 6n goriiniin
bulunulmadigini, fakat dogrusal modeller; faktorler ile
siralar1 arasindaki dogrusal iliskileri pozitif ya da negatif
yonli olarak ifade ederler. Mevcut ¢alismada; bolge orijinli
iirtinlerin tiiketicilerin satin alma davranigini pozitif yonde
motive etmesinden dolay1 bélge (orijin) pozitif yonlii (linear
more), fiyat negatif yonlii (linear less) ve dereceleme, renk
ve ambalaj sekli (discrete) olarak modelde tanimlanmustir.

Piyasa payr simiilasyonu

Piyasa paymin belirlenmesinde, faktér ve faktor
seviyelerine gore dizayn edilmis iiriin profillerinden en ¢ok
tercih edilen simiilasyon 6rneklerinden segilen her birinin
olasiligina dayali Maksimum Fayda, BTL (Bradley-Terry-
Luce) ve Logit Modeller kullamlmistir (SPSS Conjoint
20.0, 2015; Murphy ve ark., 2004). Maksimum fayda
modeli, katilimcilarin toplamlarina atfedilen profilleri basit
bir sekilde segmek icin cevap verenlerin sayisina bagl
piyasa pay1 olasiligini tanimlar ve her bir cevap veren igin
tahmin edilen birincil se¢im, en biiyiik toplam fayday1
sunan profildir. Diger taraftan BTL model, biitiin
katilimeilar genelinde ortalama biitiin simiilasyon profilleri
i¢in saglanan faydaya bir profilin faydasinin oram olarak
olasilig1 tanimlar. Logit model ise fonksiyonel olarak BTL
modele benzerlik gosterir, fakat faydalarin yerine
faydalarin dogal logaritmasii kullanir.

Kiimeleme analizi

Tiiketicilerin gelir diizeylerine bagl farkli homojen
segmentlerini belirlemek i¢in normal dagilim sergileyen
gruplar, yiiksek (3.000 TL’den yiiksek gelirliler) ve diisiik
gelirliler (3.000 TL’den diigiik gelirliler) olarak iki grupta
ele alinmistir. Olusturulan bu kiime gruplari, t bagimsizlik
testine gore (tgps03=23,71 (p:0,000) birbirlerinden farkli
iki bagimsiz grup (P<0,001) olusturdugu test edilmistir. Bu

gruplarm oranlari orneklem oranlar ile k-means cluster
analiz sonucu elde edilen oranlarin uyumu dikkate alinarak
gruplar isimlendirimis ve nihai durum ayrica hiyerarsik
kiimeleme analiz sonuglar1 ile de Kkarsilastirilmistir
(Kalayct, 2005). Diger taraftan hem kismi fayda ve hem de
piyasa paylar1 kiimeleme analiz sonuglari ile ¢aprazlanarak
her bir segmentin profil yapisi ortaya konmustur.

Bulgular ve Tartisma

Elma Profillerinin Nispi Onemi ve Kismi Faydalart

Elma titketimini gergeklestiren yiiksek ve diisiik gelir
gruplar ile toplam tiiketici kitlesi i¢in her bir faktoriin nispi
onemi ve faktor seviyelerinin kismi faydalari, Cizelge 3°de
verilmistir. Arastirma sonuglari; yiiksek gelir grubundaki
tiketiciler icin fiyat (%41), elma biyiikligi (%32) ve
ambalaj (%12), fakat diisiik gelirliler i¢in bolge orijini
(%62), elma rengi (%13) ve biiylikliigii (%13) biiyiik bir
memnuniyet sagladigini gostermistir.

Ancak, toplam tiiketici kitlesi i¢in bolge orijini (%36),
fiyat (%25) ve elma biylkligi (%23) faktorleri daha
biiyikk fayda saglamustir. Yiiksek gelirli tiiketiciler, 3
TL’lik perakendeci ambalajli orta boy kirmizi Amasya
elmasindan en yiiksek kismi faydayr saglarken; diisiik
gelirli tiiketiciler, 3 TL’lik perakendeci ambalajli biiyiik
boy kirmizi Amasya elmasindan en yiiksek bireysel kismi
fayda saglamistir. Kitlesel olarak biitiin tiiketiciler ise 3
TL’lik perakendeci ambalajli biiyiik boy kirmizi Amasya
elmasindan daha ytiksek fayda temin etmistir (Cizelge 3).

Elma Profillerinin Toplam Faydalar: ve Piyasa Paylart

Yiiksek ve diisiik gelir gruplarn ile toplam tiiketici
kitlesi sirasiyla 17, 2 ve 2 numarali elma profillerinden
maksimum, fakat sirasiyla 5, 7 ve 4 numarali profillerden
ise minimum toplam fayda saglamislardir (Cizelge 4).
Maksimum toplam faydanin temin edildigi elma
profillerinin temel ortak O6zelikleri, Amasya orijini ve
kirmizi renkli olmasidir. Minimum fayda saglayan
profillerin Yabanci, Isparta ve Bayramig orijinlerine sahip
ve yesil rengin baskin olmasi ile karakterize edilebilir.

2264



Topcu / Turkish Journal of Agriculture - Food Science and Technology, 8(11): 2261-2267, 2020

Cizelge 3. Elma niteliklerinin nispi 6nemleri ve nitelik seviyelerinin kismi faydalari

Table 3. Relative importance of the apple attributes and partly utilities of their levels

Elma tiiketim gruplar1

SNe'\t/?)'/'é‘lg’rf Diisiik gelir (n=306) Yiiksck gelir (n=294) Toplam kitle (n=600)
Kismi fayda S.E. Kismi fayda S.E. Kismi fayda S.E.
Dereceleme
Biiyiik 1,346 0,086 -0,480 0.412 0.458 0.190
Orta -0,076 0,100 0,968 0.483 0.431 0.222
Kigiik -1,279 0,100 -0,487 0.483 -0.889 0.222
Nispi 6nemi (%) 31,897 12,637 22,532
Bolge (orijin)
Amasya -0,307 0,057 -2,359 0.276 -1.305 0.127
Isparta -0,615 0,115 -4,718 0.553 -2.610 0.254
Bayramig -0,922 0,172 -7,076 0.829 -3.914 0.382
Yabanc1 -1,230 0,230 -9,435 1.105 -5.219 0.509
Nispi 6nemi (%) 11,246 61,463 35,666
Renk
KIRMIZI -0,088 0,086 0,921 0.412 0.493 0.190
SARI -0,108 0,100 -0,535 0.483 -0.205 0.222
YESIL -0,197 0,100 -0,386 0.483 -0.289 0.222
Nispi 6nemi (%) 3,718 12,648 8,060
Fiyat (TL/kg)
3TL -1,121 0,057 -0,335 0.276 -0.739 0.127
5TL -2,243 0,115 -0,670 0.553 -1.478 0.254
7TL -3,364 0,172 -1,005 0.829 -2.217 0.382
10 TL -4,485 0,230 -1,340 1.105 -2.956 0.509
Nispi 6nemi (%) 41,020 8,730 25,320
Ambalaj
Toptanci 0,260 0,086 -0,160 0,412 0,056 0,190
Perakendeci 0,367 0,100 0,340 0,483 0,354 0,222
Yigin -0,627 0,100 -0,180 0,483 -0,410 0,222
Nispi 6nemi (%) 12,119 4,522 8,425
Sabit a 11,356 0,216 15,140 1,040 13,196 0,479
Istatistik sonuglari
Deger Onem Deger Onem Deger Onem
Pearsons’s R 0,995:: 0,000 0,961:: 0,000 0,980:: 0,000
0,967 0,000 0,828 0,000 0,728 0,000

Not: Koyu renkli kismi fayda ve italik koyu renkli nispi énem degerleri en yiiksek fayda seviyelerini ifade etmektedir. “*P<0,001

Cizelge 4. Elma profillerinin toplam faydalar1 ve piyasa paylari
Table 4. Total utilities of the apple profiles and their market shares

Profil No Diigiik gelir grubu (n=306) Yiiksek gelir grubu (n=294) Toplam kitle (n=600)
Skor BTL (%) Logit(%) Skor BTL (%) Logit(%) Skor BTL (%) Logit (%)
1 8,79 5,8 2,4 10,03 6,3 1,4 9,39 6,0 1,9
2" 11,62 7,7 40,2 12,73 8,0 21,6 12,16 7,8 30,9
3 9,18 6,1 3,5 10,20 6,4 1,7 9,67 6,2 2,6
4 5,86 3,9 0,1 6,03 3,8 0,0 5,94 3,8 0,1
5 9,29 6,1 3,9 4,10 2,5 0,0 6,72 4,3 2,0
6 7,34 4,9 0,6 4,65 2,9 0,0 6,03 3,9 0,3
7 5,33 3,5 0,1 9,36 5,8 0,7 7,29 4,7 0,4
8 7,00 4,6 0,4 12,36 7,7 15,0 9,61 6,2 7,7
9 10,14 6,7 9,2 9,04 5,6 0,5 9,61 6,2 4,8
10 9,58 6,3 5,2 9,46 59 0,8 9,52 6,1 3,0
11 6,78 4,5 0,3 5,53 3,5 0,0 6,17 4,0 0,2
12 8,21 5,4 1,3 4,69 2,9 0,0 6,50 4,2 0,7
13 6,66 4,4 0,3 12,36 7,7 15,0 9,43 6,1 7,6
14 9,99 6,6 7,9 8,17 51 0,2 9,11 5,9 4,1
15 9,40 6,2 4,4 10,60 6,6 2,6 9,98 6,4 35
16 6,15 4,1 0,2 6,41 4,0 0,0 6,27 4,0 0,1
17 9,11 6,0 3,3 13,22 8,3 35,3 11,11 7,1 19,3
18 10,76 7,1 16,9 11,25 7,0 4,9 11,00 7,1 10,9

*Maksimum fayda %2100, ~"Maksimum fayda %100, *& ™Maksimum fayda %50
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Tiiketicilerin toplam fayda diizeylerine gore analiz
edilen elma profillerinin piyasa paylari; yiiksek gelir
grubundaki tiiketiciler, %100 maksimum fayda temin
ettikleri 17 numarali profilden hem BTL hem de Logit
modellerde en yiiksek piyasa payina (%35) sahiptir. Piyasa
payt en yiiksek olan bu profilin en belirgin &zelligi;
perakendeci ambalaji1 altinda orta fiyat (5 TL) diizeyinden
satisa sunulan kirmizi renkli kiigiik boy Amasya bolge
orijinli elmalardan olusmasidir.

Benzer sekilde, diisiik gelir grubundaki tiiketicilerin
%100 maksimum fayda sagladigi 2 numarali profil, BTL
ve Logit modellerde en yiiksek piyasa payma (%40)
ulasmistir. Bu profilin en belirgin 06zelligi; toptanci
ambalaji altinda diisiik fiyat (3 TL) seviyesinden arz edilen
kirmizi renkli biiyilkk boy Amasya orijinli elmalardan
tesekkiil olmasidir (Cizelge 4).

Toplam tiiketici kitlesinin %50’lik fayda diizeylerine
ulastiklar1 2 ve 17 numarali profiller, hem BTL hem de
Logit modellerde en yiiksek piyasa paylarma (%31 ve
%19) sahiptir. %31’lik piyasa pay1 ile toplam Kkitle,
toptanct ambalaji altinda diisiikk fiyath ve biiyilk boy
kirmizi renkli Amasya orijinli elmalar tercih etmislerdir.
Ancak %19’luk piyasa payi ile toplam kitle, perakendeci
ambalaji altinda orta fiyat (5 TL) seviyesinden arz edilen
kiigiik boy kirmiz1 renkli Amasya bolge orijinli elmalara
yonelmislerdir (Cizelge 4).

Sonucta, TRA1 bolgesinde yiiksek gelirli tiiketicilerin
%100 maksimum fayda temin ettikleri ve %35’lik piyasa
pay1 ile en fazla satin alma arzusunda olduklar1 17 numarali
elma profili, perakendeci ambalaji altinda orta fiyat
diizeyinden satisa arz edilen kiigiik boy kirmizi Amasya
orijinli olarak dizayn edilmistir. Bu tiiketici kitlesine en
yiiksek nispi 6nemi atfeden Amasya bdlge orijini yaninda
diger gruplardan farklilik arz eden faktor seviyelerinden
orta fiyat diizeyinden odeme istekliligi, kiigiik boy
dereceleme standardinin uygulanmast ve perakendeci
ambalaji  altinda  paketlenmis  olmasit  tiiketim
memnuniyetinde biiyiik dnem arz etmektedir.

Diger taraftan diisiikk gelir grubundaki tiiketicilerin
%100 maksimum fayda temin ettikleri ve %40’lik piyasa
payma sahip 2 numarali elma profili, toptanct ambalaji
altinda diisiikk fiyat seviyesinden sunulan biyik boy
kirmizi Amasya orijinli olarak tasarlanmistir. Hedef kitle
i¢in en yiiksek nispi 6neme sahip olan fiyat yaninda diger
kitlelerden farklilik sergileyen digiik fiyatlh o6deme
istekliligi, dereceleme standartlarinda biiyiikk boy Amasya
elmasi se¢cimi ve toptanct ambalajlar1  altinda
konumlandirilmalarinin  piyasa yayilimi tizerinde daha
biiyiik bir etkiye sahiptir.

Son yillarda tiiketicilerin elma tiiketim tercihlerinde
bolge orijininin (menge, mahre¢ ve yerel Ozellikli) en
onemli tercih faktorleri oldugu ve tiiketicileri diger elma
varyetelerine gore pozitif yonde motive ettigine isaret eden
Fotopoulos and Krystallis (2003), van Ittersum ve ark.
(2007), Tueber (2011), Vigneau ve ark. (2014), Grunert
and Aachmann (2016) ve Topcu at al. (2019) tarafindan
yluriitiilen arastirma sonuglari, mevcut aragtirmanin
sonuclarin1  teyit etmektedir. Ayn1 zamanda bu
arastirmalarda, tiiketicilerin bolge orijinli elmalar i¢in daha
yiiksek 6deme istekligine sahip olduklarini ve ulusal
diizeyde de piyasa paylarinin digerlerinden daha yiiksek
oldugunu rapor etmislerdir.

Bolge orijinli elmalar ile ilgili piyasa pay1 simiilasyonu
caligmalarina rastlamak pek miimkiin degildir, fakat
Adegbola ve ark. (2019) tarafindan yiiriitilen bolge ve
yabanct  orijinli  domatesler i¢in  piyasa pay1
simiilasyonunda, domates fiyatlar1 arttik¢a bolge orijinli iki
cesit domatesin piyasa paylarinin %32’den %36’ya ve
%?22’den %23’e yiikselirken; yabanci orijinlilerde ise
%26°dan %22’¢ ve %19’dan %18’¢ distiigli rapor
edilmistir. Diger taraftan Topcu ve ark. (2019) tarafindan
gerceklestirilen bolge orijinli elmalarin  piyasa pay1
simiilasyonunda, Erzincan ve Igdir orijinli elmalarin %13
ve %4’lik paylarina karsilik, Amasya orijinli elmanin
piyasa payinin %41 olduguna isaret edilmistir.

Dolayisiyla tiiketicilerin elma satin alma kararlar1 ve
tiketim tercihleri iizerinde bdlge orijini ve cografi tescilin
biiyilik bir 6nem arz ettigi, tiiketicilerin 6deme istekliligi ile
bolge orijini arasinda pozitif bir iligkinin mevcut oldugu ve
piyasa paylarinin diger bdlge orijinleri aleyhine arttigi
miisahede edilmektedir. Ayrica tikketicilerin
sosyoekonomik yapilar1 ile bolge orijinli elma nitelik
setlerine yonelik biligsel alg1 diizeyleri arasinda 6nemli bir
iliskinin mevcut oldugu da analiz edilmektedir.

Sonug¢ olarak, mevcut arastirmada belirlenmis olan
fiyatlar iizerinden hem yiiksek hem de diisiik gelirli
homojen tiiketici gruplar1 igin tasarlanmis ve her bir
tiketici kitlesinin toplam faydalarini maksimum kilan
Amasya orijinli elmalarin diger orijinli elmalardan ¢ok
yliksek piyasa paylarina sahip oldugu analiz edilmistir. Bu
ylizden yiiksek bir piyasa payina sahip olan Amasya orijinli
elma profillerinin gelistirilmesi ve 6deme istekliliklerine
bagli mamul farklilagtirmasi yoluyla bilesik imajli
elmalarin perakende raflarinda yerini almasi hem arz
edenlerin piyasa paylarmin artmasina hem de tiiketici
memnuniyetinin -~ maksimum  kilinmasina  olanak
saglayacaktir.
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