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Tirkiye’de 2014 yilinda 31,1 milyon bas koyun varligi bulunmaktadir. Orta Anadolu
Bolgesi toplam koyun varliginin %8,3iine sahiptir. Bu bolgede Nigde il olarak en 6nemli
koyun yetistiricisidir. Yapilan ¢alismada, Nigde ili Camardi ilgesinde koyun
yetistiriciliginde pazarlama yapisi ortaya konulmus, {ireticilerin pazarlama sorunlari tespit
edilmis ve ¢Oziim Onerileri sunulmustur. Arastirmanin ana materyalini Nigde ilinin
Camard: ilgesinde Akkaraman cinsi koyun yetistiriciligi yapan 39 iireticiye uygulanan
anketler sonucu elde edilen birincil veriler olusturmaktadir. Isletmelerde yilda ortalama
1374,4 kg siit elde edilmektedir. Elde edilen bu miktarin %73,5’1 pazara sunulurken,
geriye kalan %26,5’1 6z tiiketime ayrilmaktadir. Siit satis1 bilyiik oranda tiiccara
yapilmaktadir. Isletmelerde canli hayvan satist yapilmaktadir. Ureticilerin %89,7’si
hayvanlarini kasaplara satarken, %10,3ii tiiccarlara satmaktadir. Ureticilerin kooperatife
iiyeliginin diisiik diizeyde oldugu soéylenebilir ve %351,3’i koyunculuk {irlinlerinin
pazarlanmasiyla ilgili kooperatiflerin fayda saglayacagini ifade etmistir. Ureticilerin
kooperatiften baglica beklentileri ise pazar alternatifi saglama ve firlinlerin
degerlendirilmesinde kolaylik saglanmasi, piyasada alici sayis1 ve c¢esidinin artmasi
olarak belirlenmistir.
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In Turkey, there are 31.1 million head sheep in 2014. Central Anatolia Region has 8.3%
of this total number. Nigde is the most important sheep producer province in this region.
In this study it is aimed to determine marketing structure of products obtained from sheep
production activities, define problems of it and present solutions for these problems. The
main material of the research was consisted of primary data obtained from 39 Akkaraman
sheep producers in Camardi district in Nigde. In the sheep farms, milk production yield
was 1374.4 kg per year. As 73.5% of this yield was presented to market, rest of it was
used for self-consumption. Milk was generally sold to local traders. In the operations,
livestock also was sold. When 89.7% of livestock sold to kasaps 10.3% of it was sold to
local traders. It can be said that producers who are the members of cooperatives were
very low and 51.3% of the producers stated that cooperatives can be useful for the
solutions of marketing problems of sheep products. Main expectations of producers from
cooperatives were providing them market alternative, providing easiness for processing
of products and leading to increasing numbers and kinds of buyers in the market.
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Giris

Kirsal alanda kalkinmada lokomotif gorevi iistlenen
hayvancilik insanin dengeli beslenmesi i¢in gerekli olan
et ve siit gibi temel {irtinleri tiretmesi, bdlgede is sahasi
yaratmasi, insan gidasi olarak tiiketilemeyen bitkileri ve
bitkisel artiklar1 degerlendirmesi nedeniyle son derece
onemli bir sektordiir. Hayvancilik sektoriiniin bir alt
sektorii konumunda olan koyun yetistiriciligi ise, gerek
iklim gerek bolgenin cografi yapisi nedeni ile bitkisel
iretime uygun olmayan, yagisi az, kotii kaliteli mera
alanlar1 ve nadas uygulanan bitkisel iiretim alanlarindaki
artiklarin degerlendirilmesi agisindan son derece onemli
gorevler iistlenmektedir. Ayni zamanda insan yasami
acisindan son derece degerli ve 6nemli olan et ve siit gibi
hayvansal iirlinlerin elde edilmesinin yan1 sira, sanayi ve
farkli alanlarda kullanilan yapagi, deri ve gilibre vb.
iriinlerin elde edilmesinde olduk¢a Onemli Kkatkilar
saglamaktadir.

Son 25 yilda Tiirkiye koyun varliginda Onemli
azalmalar goriilmektedir. Tirkiye’de koyun varligi
1990°’da 40,5 milyon bas iken 2014 yilinda 31,1 milyon
basa diismiistiir. Bagka bir ifadeyle, 1991-2014 yillari
arasinda koyun varliginin %25,3 azalmistir. Tirkiye’de
koyun yetistiriciliginin en yogun yapildigi bolgeler
Ortadogu Anadolu Bolgesi (%18,4), Glineydogu Anadolu
Bolgesi (%17,2) ve Ege Bolgesi’dir (%11,5). Orta
Anadolu Bolgesi, bolgeler arasinda 6 sirada olup Tiirkiye
koyun varligmmin %8,3’line sahiptir. Bu bolgede koyun
yetistiricisi en 6nemli il Nigde’dir. Bu il, bélgede bulunan
koyun varhiginin %36,7’sine sahip durumdadir (TUIK,
2015).

Nigde ilinin arazi varligi 779.522 hektardir. Bu
arazinin %46,0’1n1 ¢ayir ve mera arazisi, %35,4’lin{i tarim
arazisi ve %18,6’sim  orman ve diger alanlar
olusturmaktadir. Cayir ve mera arazisinin yaklasik %251
zaylf, %50’si orta ve %25’1 iyi kalite meralardan
olusmaktadir (Ceyhan ve ark., 2015). Koyun ve keci
yetistiriciliginin, zayif ve orta kalitedeki meralarin
degerlendirilmesinde en uygun yetistiricilik bi¢imi oldugu
dikkate alindiginda, bu yetistiricilik kolunun Nigde ili i¢in
son derece onemli oldugu sdylenebilir (Ceyhan ve ark.,
2015).

Tiirkiye’de kiigiikbas hayvan yetistiriciligi konusunda
¢ok sayida ¢alisma mevcuttur. Kaymaket1 ve ark., (2000)
Tiirkiye’de kiigiikbas hayvancilik isletmelerinin en 6nemli
sorunlarinin isletmelerin kiigiik ve daginik yapida olmasi,
girdi maliyetlerinin ytliksekligi, verimliligin diisiikliigi ve
pazarlama yapisinda Orgiitlenmenin eksikligi oldugunu
ifade etmistir. Yilmaz (2010), Adana’da siit sigirciliginda
kooperatifler araciligryla desteklemenin ekonomik ve
sosyal etkilerini ortaya koymustur. Calisma sonucunda,
dagitilan hayvan sayisinin yetersiz ve verim diizeyinin
disiik olmasi, yem maliyetlerinin yiiksek olmasi,
dreticilerin maliyetlerinin altinda siitii satmas1 ve
kooperatiflerin yeterince etkin calisamamasi nedeniyle
projeden ekonomik anlamda istenilen basar1 elde
edilemedigini; buna karsin aile iggiicliniin etkin
kullanilmasi, kirsal alanda yeni is alanlarinin yaratilmasi,
koyden kente gO¢iin  Onlenmesi ve {ireticilerin
kooperatifler araciligiyla orgiitlenmeye yonlendirilmesi
konusunda sosyal boyutta kazanimlar oldugunu ortaya

koymustur. Kara ve Kiziloglu (2012), Erzurum ilinde
meraya dayali {iretim yapan hayvancilik isletmelerinin
sosyo-ckonomik yapilari1 ortaya koymak amaciyla
iireticilerle yliz yiize goriigmeler sonucunda elde ettikleri
verileri degerlendirmiglerdir. Calisma sonucunda, isletme
yapilarinin olduk¢a daginik ve pargali oldugu, tarla
arazisinin %65,9'unun ekildigi, isletmelerin
rantabilitesinin sermaye yetersizligi ve diger sermaye
unsurlarmin  dengesiz  dagilimi  nedeniyle olumsuz
etkilendigi belirlenmistir. Aksoy ve Yavuz (2012), Dogu
Anadolu Bolgesi’nde iireticilerin  kiiciikbag hayvan
yetistiriciligini birakma nedenlerini sirastyla  gelir
diistikligli, coban eksikligi, gb¢, pazar problemi,
hastaliklar ve teroér olarak belirlemistir. Boz (2013)
yaptigi c¢aligmada Dogu Akdeniz Bolgesi’nde siit
sigirciligl yapan igletmelerin sorunlarini belirlemis ve
¢Oziim Onerileri getirmistir. Arastirma bulgularina gore
isletmelerde siit sigir1 sayisinda son yillarda bir azalma
olmustur. Bolgede siit sigirciliginda yaganan en onemli
sorunlar yem fiyatlariin yiiksek olmasi ve hayvanciliga
verilen desteklerin yetersiz olmasidir. Karakaya ve
Kiziloglu, (2014) Bingdl’de 203 kiiciikbas hayvan
ireticisi  ile  goriiserek  yaptiklart  ¢aligmalarinda
yetistiricilerin %58’inin Bingdl ili damizlik koyun kegi
yetistiricileri birligine iiye olduklarin1 %42’si ise herhangi
bir tarimsal  organizasyona iiye  olmadiklarini;
yetistiricilerin toplantt ve egitimlere katilma oraninin
distik oldugunu; yetistiricilerin, tarimsal orgiitlerden
¢oziim bekledigi en temel sorunlarin %36 oranla {iriinlerin
pazarlanmasi ve veteriner hekim hizmetleri oldugunu
belirlemigtir. Ceyhan ve ark. (2015), Nigde ilinde kegi
yetistiricileri ile yaptigi anket c¢alismasi sonucunda
aragtirma alaninda kegi yetistiriciliginin, aile isgliciine
dayali sekilde yar1 agik agillarda genellikle 500 bag
civarinda keci ile yapildigini ve karsilagilan en 6nemli
Sorunlar1 yem, is¢ilik, ilag gibi temel giderler ile birlikte
iriinlerin deger fiyattan satilamamasi ve mera sorunu
oldugunu belirlemislerdir.

Literatiir ¢aligmasi sonucunda Nigde ilinde koyun
yetistiriciligi ile ilgili bir ¢alismaya rastlanmamuistir.
Yapilan bu calisma ile Nigde ili Camardi ilgesinde koyun
yetistiricilerin elde ettikleri iiriinlerde pazarlama yapisi
ortaya konulmus (iirlin satig yerleri ve sekilleri,
kooperatiflesme durumu, iireticilerin kooperatiflere bakis
acilart vs.), ilcede yasanan sorunlar tespit edilmis ve
¢6zlim Onerileri sunulmustur.

Materyal ve Yontem

Materyal

Arastirmanin ana materyalini Nigde ilinin Camardi
ilgesinde Akkaraman cinsi koyun yetistiriciligi yapan
ireticilere uygulanan anketler sonucu elde edilen birincil
veriler olusturmaktadir. Anket formlarinda hayvansal
iriinlerin  pazarlama yapisini, pazarlama sirasinda
karsilagilan sorunlar1 ve {ireticilerin beklentilerini ortaya
koymaya yonelik sorulara yer verilmistir. Caligmada
ikincil veri olarak, TUIK verilerinden yararlanilmstir.
Ayrica konuyla ilgili ulusal ve uluslararas1 diizeyde
yapilmis arastirma bulgularma da yer verilmistir.

80



Seger ve Boga | Tiirk Tarim — Gida Bilim ve Teknoloji Dergisi, 4(2): 79-83, 2016

Yontem

Arastirma alani olarak Tiirkiye’nin koyun {iretiminin
%1,6’sin1  karsilayan Nigde ilinin Camardi ilgesi
secilmigtir. Camardi ilgesi Nigde koyun varligimin
%13,7’sini olusturmaktadir. Calismada Camard: ilgesinde
bulunan Koyun yetistiriciligi yapan toplam 39 koyun
ireticisi secilmistir. Tiim {ireticilere ulasilabilme imkani
olmadigindan ¢alismada Ornekleme yontemi olarak
“Tamsayim ydntemi” tercih edilmistir. Caligmada
ireticilerle goriisme yapilmistir. Anket uygulamasi
sonucu elde edilen veriler frekanslar, ortalamalar ve
oranlar hesaplanarak sunulmus ve arastirma alaninda
yapilan gozlemlerin de yardimiyla yorumlanmustir.

Arastirma Bulgular

Ureticilerin Demografik ve Ekonomik Ozellikleri

Ureticilerin yas1 ortalama 44,7’dir. Bu kisilerin
%69,2’si 25 yasin altinda olup geriye kalan %30,8’1 25
yasin iizerindedir. Ureticilerin %46,2’s1 lise, %30,8’1
ilkokul ve %17,9’u ortaokul mezunu olup %5,2’si
okuryazar durumundadir. Ailelerde ortalama 5 Kkisi
bulunmaktadir. Isletme sahiplerinin tarimsal iiretimde
bulunma siiresi ortalama 27,3 yil olup koyunculukla (ve
de hayvancilikla) ugragsma siiresi ortalama ise 26,9 yil
olarak hesaplanmistir. Ureticiler arasinda tarim dis1 is
yapan olmayip tiim {reticilerin asil gecim kaynagi
hayvanciliktir.

Isletmelerde ortalama 7,0 da arpa, 6,1 da bugday, 4,1
da yulaf ve 0,4 da musir yetistirilmekte olup ortalama
isletme genisligi 17,7 da olarak hesaplanmustir. Bagka bir
ifadeyle, isletme arazilerinin  %39,6’sinda  arpa,
%34,3’tinde bugday, %24,0’mda yulaf ve %2,2’sinde
musir yer almaktadir. Bu ekilis sonucu birim alandan
aliman verim ise arpada 112,6 kg, bugdayda 1000,4 kg,
yulafta 522,5 kg ve misirda 250,0 kg olarak belirlenmistir
(Cizelge 1).

Isletmelerde ortalama 202 bas koyun ve 11 bas keci
varlig1 mevcuttur. Biiyiikbas hayvancilik ise yok denecek
kadar azdir (Cizelge 1).

Isletmelerde arpa, yulaf ve musir sadece hayvansal
iretim igin girdi olarak kullanilirken, bugday ayni
zamanda ev tiiketimi icinde ayrilmaktadir. Uretilen
bugdayin  yaklasik  %80’i  hayvansal  {iretimde
kullanilmakta, geriye kalan (%20) iiriin ev tiiketimini
karsilamaktadir.

Cizelge 1 Isletmelerde arazi kullanimi

Hayvansal Uriinlerin Pazarlama Yapisi

Siit pazarlama yapisi: Isletmelerde yilda ortalama
1374,4 L st elde edilmektedir. Elde edilen bu miktarin
%73,5’1 (1.010,3 kg) pazara sunulurken, geriye kalan
%26,5’1 (364,1 kg) 6z tiikketime ayrilmaktadir. Oz tiiketim
icerisinde ailenin slit ve siit driinleri ihtiyacinin
karsilanmast i¢in igme siitii, yogurt, peynir gibi {iriinlere
doniistiiriilip  kullanilmaktadir. Bagka bir ifadeyle,
tireticilerin trettikleri iiriin igerisinden pazara sunduklari
oran1 gosteren pazarlama oran1 %73,5 bulunmustur.
Ureticiler siit satigim oldukca biiyiikk oranda (%97,4)
isletme avlusunda gerceklestirmektedir. Ureticilerin
%48,7’s1 siit satiglart sonucunda iiriin bedelini pesin,
%51,3’i dirlin  bedelini vadeli olarak aldigin1 ifade
etmigtir. Siit satis1 bilylik oranda tiiccara, az miktarda da
dogrudan tiiketiciye yapilmaktadir. Camard: ilgesinde
ireticiden siit alimi iki biiylik tliccar tarafindan
gergeklestirilmektedir. Bu tiiccarlardan bir tanesi ayni
zamanda mandira sahibiyken, digeri sadece siit ticaretiyle
ilgilenmektedir. Ureticiler siitii isletmede sadece kendi
aile tiiketimlerini karsilamak amaciyla yogurt, peynir,
tereyagl gibi siit iriinlerine islemektedir. Tiiccarlar ise
satin aldiklar1 siitii mandiralara (biri Camardi’nda ve ikisi
Nigde Merkez’ de) satmaktadir. Mandiralara satilan siit
sadece peynire islenmekte ve tekrar il igerisinde
satilmaktadir. Son yillarda bu mandiralar yetersiz kalmis
durumda olup o0zel isletme sahiplerine de satislar
yapilmaya baglanmustir (Cizelge 2).

Canli hayvan pazarlamasi: Isletmelerde hayvanlar
canl olarak satilmaktadir. Ureticiler hayvan varliklarinin
yaklasik %35’ini satmakta, geriye kalanimi1 damizlik
olarak aymrmaktadir. Ureticilerin %89,7’si hayvanlarmi
kasaplara satarken, %10,3’0 tiiccarlara satmaktadir.
Satiglar genellikle isletme avlusunda olmakta ve firiin
bedelleri pesin alinmaktadir. Canli hayvan satisi
yapmalarinin  sebeplerini  ise  igletme  giderlerini
karsilamak (%64,0), ailenin ihtiyaglarin1 gidermek
(%10,3), cocuklarin ihtiyaglarini karsilamak (%10,3),
hayvan saglig1 uygulamalarini gergeklestirmek (%7,7) ile
hayvanlarin otlama ve besin ihtiyaclarimi (%7,7)
karsilamak seklinde siralamiglardir.

Isletmelerde yilda ortalama 2.565,4 kg et iiretilmekte
olup bu fretimin %92,4’i pazara sunulmakta, geriye
kalan %7,6’s1 ise 0z tiiketime ayrilmaktadir. Diger bir
ifadeyle pazarlama oram %92,4’diir (Cizelge 3).

Uriinler Alan (da) Oran (%) Verim (kg/da) Uretim (kg/da)
Arpa 7,0 39,6 112,6 788,2
Bugday 6,1 34,3 164,0 1000,4
Yulaf 4,2 24,0 124,4 522,5
Misir 0,4 2,2 250,0 100,0
Toplam 17,7 100,0 - -

Cizelge 2 Isletmelerde ¢ig siit kullanim

Siit

Kullanim Alant Miktar (1) Oran (%)
Evde Tiketilen 364,1 26,5
Satilan 1010,3 73,5
Toplam 1374,4 100,0
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Cizelge 3 Isletmelerde et kullanimi

Et
Kullanim Alani Mikiar *(kg) Oran
Evde Tiiketilen 194,1 7,6
Satilan 23713 92,4
Toplam 2565,4 100,0

*Hayvan randimant tireticiler tarafindan %50 olarak ifade edilmistir. Nitekim, Karabacak ve Boztepe (2007; 2008) tarafindan yapilan ¢aligmalarda da

Akkaraman koyun 1rk1 i¢in bu oran %46.0 olarak hesaplanmustir.

Cizelge 4 Ureticilerin Pazarlama Kooperatifinden Beklentileri

Beklentiler Adet Oran
Pazar alternatifi saglama ve iiriinlerin degerlendirilmesinde kolaylik 12 60,0
Fiyat artis1 ve istikrar1 saglama 6 30,0
Egitim hizmeti saglama 2 10,0
Toplam 20 100,0

Cizelge 5 Koyunculuk iiriinlerinin pazarlanmasinda yasanan sorunlar

Sorunlar Adet Oran
Alici sayisinin azligi 15 38,5
Yayim ve desteklerin yetersizligi 11 28,2
Nakit eksikligi 11 28,2
Piyasa bilgilerinin yetersizligi 2 51
Toplam 39 100,0

Ureticilerin  hayvansal iiriin  satiglar: ile ilgili  birbirine duydugu giivensizlik (%50,0), bilgi eksikligi

diisiinceleri: Ureticilerin 6nemli bir bolimii (%89,7),
hayvansal {irtin satiglarinda fiyatlarin belirlenmesinde
biiyiik alicilarin etkili oldugunu ifade etmislerdir. Geriye
kalan {reticiler ise fiyatlar iizerinde biiyiik saticilarin
(%7,7) ve kooperatiflerin (%2,6) etkili oldugunu ifade
etmistir. Ayrica lreticilere hayvansal iriin satiglarinda
karsilastiklar1 sorunlar sorulmustur. Ureticiler satiglarda
karsilastiklar1 sorunlart arz-talep dengesizligi (%38,5),
fiyat diisiikliigii (%33,3) ve nakit yetersizligi (%28,2)
seklinde siralamiglardir.

Ureticilerin kooperatiflere iiyeligi ve kooperatif¢ilige
bakis agilarz: Ureticilerin %35,9’unun bir kooperatife
iiyeligi bulunmaktadir. Ureticilerin sadece TKK’ne
(Tarim Kredi Kooperatifi) liyedir. Caligmada iireticilere
“Hayvansal iirlinlerin pazarlamasinda faaliyet gdsterecek
bir Kkooperatif faydali olabilir mi?” sorusu sorulmus,
dreticilerin %51,3’1 bu soruyu olumlu yanitlamistir. Bu
soruya olumlu yanit verenlerin %60,0’1 kooperatiflerin
pazar alternatifi saglama ve iiriinlerin
degerlendirilmesinde ~ kolaylik  saglamada  katkida
bulunacagini ifade etmislerdir. Ureticiler kooperatiflerin
kurulmasiyla piyasada alici sayis1 ve ¢esidinin artacagini,
satigta istikrar saglanacagini, siirekli alim yapacak biiyiik
alicilara (restoranlar, hastane, cezaevi vb.) ulagsma imkani
olacagini, markalasma yolunda Onemli adimlar
atilabilecegini ve lriinlerin entegre tesislerde islenmesine
olanak saglanabilecegini belirtmislerdir. Ureticilerin
%30,0’u fiyat artist ve istikrari, %10,0’u ise egitim
hizmeti saglama yonlerinden ireticilere katkida
bulunacagini ifade etmislerdir.

Pazarlama ile ilgili kurulacak kooperatiflerin fayda
saglamayacagini diislinen {ireticiler bilyiikk oranda bunun
nedenini agiklamamig, sadece 3 iretici kooperatiflere
giivensizlik duyuldugunu belirtmistir (Cizelge 4).

Camard1 ilgesinde, koyun yetistiricileri kooperatif
kurulmas1 yOniindeki en Onemli engelleri iireticilerin

(%25,0), lider ¢iftci olmamasi maddi

imkansizliklar olarak siralamigtir

(%15) ve

Koyunculuk Uriinlerinin Pazarlamasinda Karsilagilan
Sorunlar

Ureticiler  hayvansal iiriinlerin  pazarlanmasinda
yasadiklart en biiylik sorunlarin alici sayisinin azligi
(%38,5), yayim ve desteklerin yetersizligi ireticilerin
bilgi diisiikliigii yetistiricilik islemlerini olumsuz yonde
etkilemektedir (%28,2), nakit eksikligi (%28,2) ve piyasa
bilgisinin eksikligi (%5,1) oldugunu ifade etmislerdir
(Cizelge 5).

Sonuc ve Oneriler

Orta Anadolu Bolgesi Tirkiye koyun varliginda
%38,3’ile 6. siradadir. Nigde ise bolgenin onemli koyun
varlig1 olarak (%36,7) énemli bir yer tutmaktadir. Ancak
sahip oldugu mera alanlar1 biiyiik oranda zayif veya orta
kalitede olmast koyun yetistiriciliginde Onemli bir
problem olmaktadir. Bu bdlgede koyun yetistiricilerinin
yas ortalamasi 44,7 y1l ve koyunla ugrasma siiresi 26,9 yil
olarak belirlenmistir. Isletmelerde ortalama 202 bas
koyun ve 11 bag kegi mevcut olup biiyiik bas hayvancilik
yok denecek kadar azdir. Yapilan c¢aligma ile Nigde ili
Camard1 ilgesinde koyun yetistiriciliinde pazarlama
yapisi ortaya konulmus, lreticilerin pazarlama sorunlari
tespit edilmistir.

Ureticiler arasinda kooperatife iiyeligin diisiik diizeyde
oldugu soylenebilir. Arastirma alaninda koyun {iretim ve
pazarlamasiyla ilgili kooperatifi ~bulunmamaktadir.
Ureticilerin %51,3{i bu amagla kurulacak kooperatiflerin
fayda saglayacagini ifade etmis ve saglayacagi en 6nemli
faydalar1 ise kooperatiflerin pazar alternatifi saglama ve
rlinlerin ~ degerlendirilmesinde  kolaylik saglanmasi,
piyasada alict sayisi ve gesidinin artmasi, satigta istikrar
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saglanmasi, siirekli alim yapacak biiyiik alicilara ulagma
imkani olmasit seklinde belirtmislerdir. Markalasma
yolunda oOnemli adimlar atilabilecegini ve {irlinlerin
entegre tesislerde islenmesine olanak saglanabilecegini
belirtmislerdir.

Ureticiler, hayvansal iiriinlerin  pazarlanmasinda
yasadiklar1 en 6nemli sorunlar1 ise alict sayisinin azligi,
yayim ve desteklerin yetersizligi, nakit eksikligi ve piyasa
bilgisinin eksikligi seklinde ifade etmislerdir.

Calisma alaninda goriilen sorunlara iligkin ¢6ziim
oOnerileri asagida siralanmustir.

Ureticilerin bilgi diizeyinin diisiikliigii yetistiricilik
islemlerinin bazilarin1 olumsuz yonde etkilemektedir.
Yetistiricilik islemlerinde ortaya c¢ikan olumsuzluklar
iretim ve kalite kayiplarina neden olmaktadir. Bu
olumsuzluklarin giderilmesi igin gerekli ¢aligmalar
oncelikleri de dikkate alinarak belirli plan ve programlar
cergevesinde yapilmalidir.

Aragtirma alaninda koyun iretim faaliyeti sonucu
ortaya c¢ikan driinlerin islenmesi ve pazarlanmasinda
faaliyet gosteren {iretici Orgiliti ve kooperatifleri
bulunmamaktadir. Uretici orgiitlerinin eksikligi pazarlama
hizmetlerinin etkinligini azaltmakta ve lireticilerin alicilar
karsisinda pazar pozisyonunu zayiflatmaktadir. Bolgede
kurulacak  pazarlama  kooperatifleri ve  benzeri
organizasyonlarla igsleme ve pazarlamadan kaynaklanan
sorunlar azaltilabilecektir.

e Kiiciikkbas hayvancilik mera varligini en 1iyi
degerlendiren iiretim kolu olmasina karsin arastirma
alaninda meralarin alan yoniinden yeterli ancak
kalite yoniinden yetersiz oldugu bilinmektedir.
Meralarin iyilestirilmesi verim ve kalite yoniinden
artisa sebep olacagindan {iretici gelirlerini olumlu
yonde etkileyecektir. Kurumlar arasi g¢aligmalarla
meralarin  kalite yoniinden hizli bir sekilde
iyilestirilmesi olduk¢a 6nemlidir.

e Gerek iiniversite, gerekse bakanligin ilgili birimleri
ile ortak projelerin yapilmasi ile mera alanlarinin
1slah1, bolgeye uygun genotiplerin gelistirilebilir.
Bolgede daha fazla ve kaliteli yem bitkisi
yetistiriciligi yapilabilmesi i¢in tesvikler verilebilir.
Ayn1 zamanda uygun yetistirme teknikleri (Yem
bitkisi iretim teknikleri, tarim takvimi vb.) icin
egitim caligmalar1 saglanip bu tip hizmetlere dncelik

verilebilir.
e Mandiralarda siit sadece peynire islenmekte ve
gretilen  drtin il  iginde  pazarlanmaktadir.

Mandiralarin kendilerine ait bir markalari olmasina
ragmen bu markalar pazardan biiyiik pay alabilecek
durumda degillerdir. Kollektif ticari marka sekilde

olusumlarin meydana gelmesi, bdlge iireticisinin il
disinda pazarlara daha kolay ulasmasimi ve pazar
payini artirmasini saglayacaktir.

e Pazar bilgilerinin (arz, talep, fiyat, alict sayisi)

eksikligi, Pazar bilgilerinin toplanmasi ve
yayilmasinda sorunlar onemli sekilde
hissedilmektedir. ~ Pazar  bilgilerinin  toplayip

paydaslara yayacak etkin bir haberlesme ve bilgi ag1
olusturulmalidir. Boylelikle elde edilecek firiinlerin
deger fiyatta alici bulmasi, aracilarin ortadan
kaldirilmasi ile treticilerin daha fazla kar etmesi
saglanabilecektir.
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